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MONITOREO DE MEDIOS OOH

COMPARATIVO ANUAL
INVERSION TOTAL
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MONITOREO DE MEDIOS OOH

COMPARATIVO ANUAL

EVOLUCION MENSUAL
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MONITOREO DE MEDIOS OOH

COMPARATIVO ANUAL
TOTAL POR TIPO DE SOPORTE

® Afiches ®Digital ®Espectaculares ® Gigantografia ® Med.Transporte ® Transiluminados
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MONITOREO DE MEDIOS OOH

COMPARATIVO ANUAL

PARTICIPACION POR SECTOR 2021
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MONITOREO DE MEDIOS OOH
ANUAL 2022

PRINCIPALES ANUNCIANTES PRIVADOS
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MONITOREO DE MEDIOS OOH

ANUAL 2022
PRINCIPALES MARCAS
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MONITOREO DE MEDIOS OOH

COMPARATIVO ANUAL

INVERSION POR SECTOR
Ano 2021 @2022
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MONITOREO DE MEDIOS OOH
METODOLOGIA Y REFERENCIAS

ZONAS:
Capital Federal y Gran Buenos Aires

CLASIFICACION:
Afiches: Carteleras afiches (cierres de obras), Cara Pantallas Municipales.
Transiluminados: Pantallas Luminosas (chupetes), refugios peatonales, y backlights.
Gigantografias: Gigantografias, Séxtuples, Top Site, 4x4, 30 pafios, 7x7 y otras medidas que no superen los 50m2;

Medios de Trasporte: afiches en subtes, séxtuples en subtes, gigantografias en trenes, carteleras luminosas en subtes y Trenes, indicadores y relojes de estaciones de subtes, y Buses*.
Espectaculares: Carteles superiores a los 50m2

Digitales: Pantallas Leds, PPL Digitales, kioskos digitales, tétems, Bocas de Subte digital

TARIFAS:

Las tarifas son brutas expresadas en Pesos Argentinos tomando como referencia valores de tarifario y consulta con referentes de las empresas de via publica.
En el caso de carteles espectaculares los valores son calculados en base a un promedio dependiendo de la arteria donde estan ubicacion

RECOLECCION DE DATOS:
Afiches, Gigantografias y transiluminados la exhibicion de los mensajes se levanta diariamente
Espectaculares y leds son relevados mensualmente por las principales arterias de Capital y GBA

No esta incluidos en el informe: Shoppings, Supermercados , Interiores de Aeropuertos.

Todos los meses se cruzan los datos recolectados por Scopesi con las empresas de Via Piblica para constatar la veracidad de los mismos.




