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Actividad Publicitaria

ENE A AGO 2020 EVOLUCION DE INVERSION E INFLACION

INVERSION EN MEDIOS TOTAL MERCADO $ 115.982 MM

VAR (VS. ENE A AGO 2019) = +18%

TOP 10 SECTORES TOP 10 ANUNCIANTES

IND FARMACEUTICA 15% GENOMMA LAB
2 HIGIENE Y BELLEZA 10% 2 LABORATORIO ELEA PHOE...
3 MEDIOS 10% 3 CAMPARNAS POLITICAS
4 COMERCIO Y RETAIL 9% 4 COTO CICSA
5 ASOC POLITICAS Y CIVILES 5% 5 EDITORIAL AGEA
6 ALIMENTACION 4% 6 UNILEVER
7 BANCOS Y FINANZAS 3% 7 TELECOM
8 LIMPIEZA Y DESINFECCION 3% 8 CENCOSUD
9 BEBIDAS SIN ALCOHOL 2% 9 LA NACION
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Fuentes: Kantar Ibope Media - Monitor de Medios Publicitarios. Inversion Neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado) y volimenes fisicos (000). Inversion y VF de Digital de Agosto 2020 fueron proyectados. Inflacidn Pais: Indec J

60%
©
<
'S
15K g
40% &
/\ 0 g§
10K E
AS
Q
20% =
5K 'S
O
S
1S
0 0%
2015 2016 2017 2018 2019
0 Inversion (000) Inflacion Medios ~ —— Inflacion Pais
Periodo Inversion $ (000) Var INV Inflacion Pais
Ene-Ago 2019 $ 97,933 47% 54.5%
Ene-Ago 2020 S 115,982 18% 40.7%

EVOLUCION VOLUMENES FiSICOS POR SISTEMA

—— TV —&— Radio —&— Diarios —&— Revistas

108.79 VARIACION ENE A AGO 2020 VS. ENE A AGO 2019

Sistema Var%
TV -8%
Radio -21%
Diarios -32%
Revistas -52%
Digital -5%

2016 2017 2018 2019
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Television
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—@— Total TV  —@— TV Abierta TV Paga  —@— Otros Dispositivos ~ —@— Contenido No Lineal

LB INVERSION (MM) VL FisICOS {000) RANKING DE PROGRAMAS ENE A AGO 2020
TV Abierta Capital 35,156 9.13
TV Cable 10,519 46.1 RANKING DE PROGRAMAS TV ABIERTA RANKING DE SENALES TV CABLE

TV Abierta Interior 10,252 12.33
TOP 5 DE PROGRAMAS CANAL TOTAL PERSONAS TOP 5 DE SENALES TOTAL PERSONAS

Total 55,927 67.56 . ,

1 Floricienta Telefé 6.63 1 TN 0.62
- La Inversion en TVituvo una 2 Jesus Telefé 6.22 2 C5N 0.56
variacion del +18% en el periodo
enero-agosto 2020 vs 2019, sin 3 Telefé Noticias Telefé 5.97 3 Canal 26 0.36
embargo los Volumenes Fisicos 4 Alas Rotas Telefé 5.49 4 A24 0.35
tendieron a descender un -8% en
2020. 5 Periodismo para todos El Trece 5.32 5 Fox Channel 0.28

_ El periodo enero-agosto 2020 EVOLUCION ENCENDIDO TOTAL PERSONAS POR FRANJA HORARIA
presentd un descenso del -9% :
promedio en el encendido Total TV en LaD - Day: 6 a 19 hs. LaD - Prime: 19 a 01 hs.

el target Personas. TV Abierta 10 0 T 11.52
presenta mayor descenso en el . v
‘ 7.57 7.6 Abiert
periodo frente a TV Cable. s 7.19 ere
TV Paga 5

0 0
N 2019 Ene-Ago 2019 Ene-Ago 2020 2019 Ene-Ago 2019 Ene-Ago 2020
Fuentes: Kantar Ibope Media - Monitor de Medios Publicitarios. Inversidon neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado)y volimenes fisicos (000) . Target: Total Personas.



Radio

g—,? SOl & VOL FisSICOS EVOLUTIVO DEL ENCENDIDO POR TRIMESTRE - 2015 A JUN 2020
ENE A AGO 2020
100% El encendido de Radio tuvo un descenso del -17% respecto del mismo periodo del afio anterior.
80% - AM muestra un incremento del +16% en el Ultimo trimestre, impulsado por Radio Mitre y la Red, en la franja de 9 a 13 hs.
75% - Mientras que FM disminuyd un -36%, siendo una baja generalizada en todas las emisoras y franjas horarias.
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Ene-Mar 2019 Abr-Jun 2019 Jul-Sep 2019 Oct-Dic 2019 Ene-Mar 2020 Abr-Jun 2020
MEDIO INVERSION (MM)  VOL FiSICOS (000)
Radio AM 2,789 7.18
Radio FM 4,174 10.2 ENCENDIDO POR DIiA DE LA SEMANA - JUN A AGO 2020
Total 6,963 17.39
LUNES A VIERNES SABADO Y DOMINGO
_La |nversio'n en Rad|o tuvo una -6a9hs -9813 hs. -13318h5 -18321 hs. -6a9hs -9313 hs. -13318h5 -18821 hs.
15 15

variacion del +4% en el periodo enero-
agosto 2020 vs 2019.

10 10

- Los Volumenes Fisicos presentaron una
disminucion del -21% en 2020.

- Los principales sectores que invierten > >

en radio son Comercio y Retail,

Alimentacion y Asociaciones Politicas y

Civiles. ° AM FM ° AM FM

N Fuentes: Kantar Ibope Argentina - Monitor de Medios Publicitarios. Inversién Neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado) y volimenes fisicos (000). E-radio hasta junio -agosto J



=g SOl & VOL FiSICOS - ENE A AGO 2020
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Inversion Vol. Fisicos
Diarios Capital - Diarios Interior - Revistas
MEDIO INVERSION (MM) VOL. FiSICOS (000)
Diarios Capital 13,945 18
Diarios Interior 3,384 15
Revistas 1,004 8
Total 18,333 20

- El 76% de la Inversidn se destina a Diarios
Capital, mientras que, al observar los
Volumenes Fisicos, el share entre los 3 tipos
de vehiculos se encuentra mas distribuido.

- Comparado con 2019, hubo una

disminucién del -4% en Inversion y del

en los VoluUmenes Fisicos.
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-37%

Fuentes: Kantar Ibope Media - Monitor de Medios Publicitarios. Inversion Neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado) y volumenes fisicos (000). Comscore: Media Trends, multiplataforma, audiencia digital total. IVC proyectado hasta

& CIRCULACION DE DIARIOS

LECTORES DOMINGO LECTORES LUN A VIE LECTORES SABADO
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TOTAL DE VISITANTES UNICOS (000)

El aumento de los visitantes Unicos en los sitios de noticias de marzo por la pandemia mundial (COVID-19), se estabilizé en los
siguientes meses.
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‘ TOP 5 REVISTAS EDICION SEMANAL

‘ TOP 5 REVISTAS EDICION MENSUAL

REVISTA CIRCULACION REVISTA CIRCULACION
Caras 227,291 Convivimos 2,251,433
Noticias de la Semana 207,741 Miradas Cablevision 450,927
Pronto Semanal 124,755 Selecciones Reader's Digest 450,469
Genios 91,508 Jardin de Genios 208,146
Hola Argentina 74,998 Cima Mendoza 199,642 I



TOP 10 PELICULAS MAS VISTAS - EXTRANJERAS

$218,19
VALOR PROMEDIO

ACTUAL DE ENTRADA +47% 57 = B 1 Frozen? 2,119,507

VALOR PROMEDIO
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arasite ,
5 Aves de Presa 308,608
6 Espias a Escondidas 301,270
EVOLUCION ANUAL ESPECTADORES VS. POBLACION PAIS (000) 7 1917 279,847
8 Bad Boys 3 251,412
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M Fuentes: INCAA, Subgerencia de fiscalizacion alaindustria audiovisual. Datos actualizados al 20/03/2020 J



Digital

INVERSION ENE A AGO 2020

CONSUMO DE MEDIOS DIGITALES EN ARGENTINA

Con respecto al Total de Vistas, detectamos un crecimiento de la exposicidn en Total Minutos a partir del mes de julio 2020. Se
incrementd un +47% en julio 2020 con respecto al mes anterior y subid un +66% en agosto 2020 con respecto a agosto 2019.

TOTAL: $ 33.942 MM

VAR (VS. ENE A AGO 2019) = +44%
—e— Total Minutos (000)

400K
TOP 10 SECTORES (000)
1 COMERCIO Y RETAIL $2,148 300K
2 MEDIOS $2,089
200K
3 ASOC POLITICAS Y CIVILES $451 ——o —e r—* —
4 SALUD Y SERVICIOS PERSONALES $429 100K
5 BANCOS Y FINANZAS $318
0
6 COMUNICACIONES s 236 Aug 2019 Sep 2019 Oct 2019 Nov 2019 Dec 2019 Jan 2020 Feb 2020 Mar 2020 Apr 2020 May 2020 Jun 2020 Jul 2020 Aug 2020
7 AUTOMOTRIZ $120
8 BEBIDAS ALCOHOLICAS 98 -
> MOBILE APPS DE DELIVERY - VISITANTES UNICOS (000)
9 PETROLEO Y QUIMICA $97
En este Ultimo tiempo existe un auge en el uso de las Apps de Delivery. Pedidos Ya, lider en la categoria, aumentd sus visitantes
10  AGROVETERINARIA $57

unicos un 109% en julio con respecto a junio 2020.

TOP 10 ANUNCIANTES (000) —e— PedidosYa ~—®— Glovo  —®— Rappi —®— UberEATS —e— Wabi

3K
1 COTO CICSA $1,562
2 EDITORIAL AGEA $ 765
3 LA NACION $ 688 2K
4 FACEBOOK INC $539
5 TELECOM $293

 e—"* e
6 CAMPARNAS POLITICAS $192 1K C—————
7 CENCOSUD $151
8 OSDE OBRA SOCIAL EMPRESAR $ 140 _r/—e
0 $— e o—

9 GALENO ARGENTINA $134 Aug 2019 Oct 2019 Dec 2019 Feb 2020 Apr 2020 Jun 2020 Aug 2020

Sep 2019 Nov 2019 Jan 2020 Mar 2020 May 2020 Jul 2020
10 SWISS MEDICAL GROUP SA S 110

Fuentes: Kantar Ibope Media - Monitor de Medios Publicitarios. Inversion Neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado) y volumenes fisicos (000). Inversidon y VF de Digital de Agosto 2020 fueron proyectados.
Comscore: Diciembre 2019, +15, multiplataforma
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De los que De los que usan De los que usan Auto, De los que usan
TOP 5 SECTORES (000) caminan, observa Colectivo, observa observa Pdsters y Bici, observa

1 COMERCIO Y RETAIL $129 Folletos Folletos Carteles Folletos
2 ASOC POLITICAS Y CIVILES $80
3 MEDIOS $80 5 7(y (0) 0) (0) (o)
o |[els 600 [J061% QgEq 617% 0
4 COMUNICACIONES $70 % v e e
5 BANCOS Y FINANZAS $49
De los que usan De los que usan De los que usan De los que usan De los que usan
Moto, observa Uber/Cabify, observa Subte, observa Tren, observa Taxi, observa
TOP 10 ANUNCIANTES (000) Folletos Exterior de Colectivos  Pdsters y Carteles Folletos Posters y Carteles
1 GOB CIUDAD BUENOS AIRES $38
. — $31 VIA PUBLICA: DISPOSITIVOS OBSERVADOS
3 TELECENTRO $27 En los ultimos 7 dias / Target: Total Personas
4 PRESIDENCIA DE LA NACION $23
, ~ | —
5 GRUPO DIA $22 RN @ = N ®
6 BUENA VISTA LATINO $12 666 = DDI
7 CENCOSUD $11 —
POSTERSY CARTELES  EXTERIOR DE OBRAS EN EXTERIOR DE ERI T KIOSCOS DE
8 ARCOS DORADOS $11 e VOLANTES EN CALLES Y COLECTIVOS CONSTRUCCION Negocios  COLECTIVOS/MET  piapiosy revisTAs
AVENIDAS ROBUS
9 OSDE OBRA SOCIAL EMPRESAR $11

10 AMERICA MOVIL $11 TOTAL PERSONAS 52% 48%

M Fuentes: Kantar Ibope Media - Monitor de Medios Publicitarios. Inversion Neta en Pesos Argentinos (descuentos promedio de mercado) y volimenes fisicos (000). TGl (enero 2019-diciembre 2019) Base VP ul7d —respuesta multiple. J
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Resumen y aprendizajes

ACTIVIDAD PUBLICITARIA

e Al tener en cuenta la totalidad de los sectores que componen la industria, la inversion en la actividad publicitaria de enero a agosto de 2020, aumentd un +18% con
respecto al mismo periodo del afio anterior. Sin embargo, es preciso aclarar que la inflacidén en dicho periodo también aumentd y en un +40,7%. Con lo cual, la suba en la
inversion se debe mas a una adecuacion con respecto a la economia para continuar pautando en las mismas proporciones que el afio precedente, que a la posibilidad de
acrecentar la pauta. Este comportamiento se ve reflejado en la disminucidn de los volumenes fisicos que presenta cada sistema con respecto al mismo periodo del afio
anterior.

e Relacionado al Mix de Medios: las variaciones entre los periodos enero a agosto de 2020 con respecto al mismo de 2019, son minimas. En el caso de la Television, aumentd
un +2%, la Radio disminuyd su volumen un -1% y los Diarios un -2%, las Revistas no variaron al igual que Via Publica e Internet aumentd un +2%. Cabe destacar la
trascendencia que viene teniendo Internet en los ultimos afios y, sobre todo, en el contexto actual de aislamiento social, preventivo y obligatorio por la pandemia (COVID-19).

TELEVISION

e Al analizar la relacion entre la inversion y los volumenes fisicos en Television, se refleja a escala menor, la légica planteada a nivel macro en el capitulo de Actividad
Publicitaria: si bien crece la inversion a raiz del incremento en los costos, los volumenes fisicos disminuyen. A saber: la inversion tuvo una variacion del +18% en el periodo
enero a agosto de 2020 vs. el mismo de 2019, sin embargo, los volumenes fisicos tendieron a descender un -8% en 2020.

e Con respecto a las audiencias, el encendido viene cayendo. Estos ultimos afios, si bien la TV ha demostrado que se encuentra entre los sistemas de mayor penetracidn, es
real que existe un consumo multi-pantalla y que las personas ampliaron su manera de informarse y de entretenerse incorporando otros dispositivos en su vida diaria.

e En el ranking de Programas de TV Abierta, lideraron las novelas ya emitidas en afos anteriores en detrimento de la informacidn. Recién en el tercer y quinto puesto
aparecieron programas del tipo periodistico. En el caso de las Seinales de Television por Cable, se da la situacidn inversa: lideran las sefiales de noticias, las cuales se vienen
siguiendo de cerca para informarse sobre los uUltimos acontecimientos en esta coyuntura tan particular. En Ultima instancia surgen en el ranking las sefiales de peliculas y
series.

RADIO

e Al analizar la relacion entre la inversion y los volumenes fisicos, Radio refleja la misma ldgica planteada en el capitulo de Actividad Publicitaria y en el de Televisidn: si bien
crece la inversion a causa de la inflacion, los volumenes fisicos decrecen. En este medio, la inversidon tuvo una variacion del +4% en el periodo enero a agosto 2020 vs. el
mismo de 2019, mientras que los volumenes fisicos presentaron una disminucion del -21% en 2020.
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Resumen y aprendizajes

e Los principales sectores que invirtieron en este medio fueron: Comercio y Retail, Alimentacion y Asociaciones Politicas y Civiles. Las dos primeras, se dieron en relacion con
las principales demandas de la sociedad en el contexto actual, mientras que Asociaciones Politicas y Civiles refirid a la comunicacion de las entidades gubernamentales a nivel
nacional y provincial con tematicas de prevencidon y medidas a tomar para el aislamiento.

e En el evolutivo del encendido por trimestre, la audiencia de radio registré una caida (-17% con respecto al mismo periodo del afio anterior). Sin embargo, AM mostré un
incremento (+16% en el Ultimo trimestre), impulsado por Radio Mitre y la Red, en la franja de 9 a 13 hs. En tanto, FM disminuyd un -36%, con una baja generalizada en todas
las emisoras y franjas horarias.

e Durante toda la semana el pico mas alto en el encendido se dio en la franja horaria de 9 a 13 hs. Este comportamiento se viene dando como consecuencia del comienzo del
dia unas horas mas tarde al estar en el hogar. Por otra parte, es también en esa franja que se encuentran los informativos matutinos.

GRAFICA

e A diferencia del resto de los medios hasta aqui analizados, en el caso de los medios graficos la inversion disminuye en un -4% para 2020 vs mismo periodo en 2019, incluso
con un descenso aun mas pronunciado de los volumenes fisicos: -37%.

e Con respecto a la distribucion de la inversion, el 76% se destina a Diarios Capital, en contraposicion a los volumenes fisicos que muestran una distribucion mas equitativa
entre los 3 sistemas de comunicacién (Diarios Capital, Diarios Interior y Revistas).

e En cuanto a la circulacidon en papel, tanto “Clarin” como “La Nacién” disminuyen la tirada durante toda la semana respecto al mismo periodo en 2019.

e Por su parte, la version digital de los sitios de noticias aumentd abruptamente en visitantes unicos durante el mes de marzo, luego se estabilizé en los meses siguientes.
Dentro del entorno de lectura digital: la busqueda de informacién tiende a ser cross-media.

CINE

e Para este medio reportamos la informacién hasta marzo de 2020 inclusive, debido al posterior cierre de los cines por el aislamiento social obligatorio.

e Si bien no hubo variaciones generales, lo que vale destacar es que el cine fue uno de los sistemas que se reinventd en estos ultimos meses con la aparicion del autocine. De
esta manera logré convertirse en un nuevo espacio de recreacion para las salidas en la “nueva realidad”. Las peliculas proyectadas no han sido estrenos, sin embargo, eso no
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Resumen y aprendizajes

fue de mayor importancia para los espectadores quienes se dejaron deslumbrar por la gran pantalla al aire libre.

e Algo que reflejé también el contexto actual fue que muchos de los estrenos planificados para darse en cine finalmente encontraron su lanzamiento via streaming.

DIGITAL

e Lainversion aumento un +44% de enero a agosto de 2020 en relacion con el mismo lapso de 2019, debido a la relevancia que viene asumiendo el consumo Digital en los
ultimos afos.

e El comercio - en sus distintas categorias - tuvo que reinventarse debido a las restricciones en el acceso a los locales fisicos debido a la pandemia mundial. Todo esto derivd
en una mayor oferta y publicidad digital. Y al mismo tiempo, se vio reflejado en el Ranking de Sectores liderado por la categoria Comercio y Retail, y por Coto C.I.C.S.A. en el
de Anunciantes.

e Analizando el total de minutos de exposicion de la audiencia digital se observa un crecimiento mas pronunciado a partir del mes de junio de 2020.

e Finalmente, en lo que respecta a Digital analizamos a las Apps de Delivery, las cuales este ultimo tiempo alcanzaron un auge en su uso. El lider de la categoria fue Pedidos Ya
que aumento sus visitantes unicos un +109% en julio 2020 con respecto a junio del mismo afio.

ViA PUBLICA

e Lainversion disminuyd un -26% de enero a agosto de 2020 en relacion con el mismo periodo de 2019, debido a la poca circulacidon de las personas en la via publica a causa
de la cuarentena obligatoria decretada.

e En el Top de Sectores también lideraron Comercio y Retail y Asociaciones Politicas y Civiles. Mientras que, el Top de Anunciantes lo liderd el Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires. La aparicion del Sector Asociaciones Politicas y Civiles y del Anunciante Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, fue debido a las campafias de concientizacion
destinadas a los ciudadanos para que se queden en sus casas.

e Para finalizar, respecto a la atencidn de elementos en la Via Publica, sabemos que: el 86% de los que usan Cabify/Uber observa el exterior de colectivos; 60% de los
transelntes ve/lee los volantes, 56% de los que se trasladan en auto miran posters y carteles.
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iMuchas gracias
por leernos!

Estamos cambiando: las personas, la sociedad, el mundo

Desde el equipo de Research & Estrategia de PHD Argentina queremos mantenerte informado

josefina.graham@phdargentina.com
natalia.ratto@phdargentina.com
candela.fiocchi@phdargentina.com
natalia.degavronsky@phdargentina.com
jimena.marcellet@phdargentina.com



