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Somags 45 millones de personas con
suenos, aspiraciones, valores y
necesidades distintas, unidos por el
hecho de vivir en Argentina, y atados a
los vaivenes de su macroeconomia.

De esa enorme mezcla de

iIndividualidades, surgen patrones que
configuran un identikit del consumidor
argentino arquetipico:
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INFIEL
No se casa ni compromete con nadi
del 90% de los consumidores alterne

varias marcas o elige por precio.
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CAMBIANTE

Tiene expectativas que fluctian
rapidamente frente a cambios en
el contexto .
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Modifica constantemente sus ha
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compra en busca de la conv a (este /y en
afio compra mas Imace 2 barrio, en /" e en
afos anteriores i 0 el mayorista). 0 Espaia
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RESIGNADO r& Somos el pais con mayor consumo de
—_ élé galletitas del mundo (12 kg por aio
96% declaran haber reducido o abandonado u habitante) sin embargo crece el co
alguna categoria en el dltimo afno. A pesar de productos saludables y un 75%
ser “marquero”, en el ultimo ano empezo a esta introduciendo cambios en
comprar muchas segundas marcas en algunas reduccion de azucar o sal.
categorias. Trata de no resignar servicios que
lo mantienen conectado (Internet, telefonia,
salidas), pero baja con fuerza el consumo de
ciertas categorias (lacteos, congelados
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Las sucesiv. é

lo volvieron
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ﬁNECTADO : J0 ace Visible en
S e
tado: 97% de las , arios d

personas tiene un smartphone.
asa 6,8 horas al dia onlin
desbloqueando el teléfono

veces al dia!
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GLOBAL

No vive en una burbuja. En linea con
tendencias globales busca experienc
gusta probar cosas nuevas, viajar
lugares. Por ejemplo en julio 20
boom del turismo interno, 1,5
pasajes de cabotaje, 12% mas
Tiene ganas de salir y diverti
de personas vieron Toy Stc
los que vieron la pelic
(Los Increibles 2

INCLASIFICABLE @)
Ya no se siente

dentro de ninguna ESQUIVOS
etiqueta: los limites =

de géneroy edad se  Casi la mitad (44%)
vuelven difusos, en tiene instalados Ad
medio de una fuerte Blockersy 4 de
tendencia a eliminar cada 10 se ni

diferencias.

cnologias: El 90% de los nia
en alguna oportunidad; en ( arce
de delivery, 2 de cada 3 entos

>ion financiera con su teléf’ el medio

Igos QR y mas del 50% utili apoyen propoésitos
- e

orma genuinay
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Acerca de Kantar
Kantar es la compaiiia lider global en datos, insights y consultoria.
Somos la empresa que mejor entiende coOmo las personas piensan,
sienten, compran, comparten, votan y ven. Al combinar nuestra

‘ experiencia sobre el conocimiento humano con tecnologias
avanzadas, las 30 mil personas que trabajan en Kantar contribuyen
para el éxito y el crecimiento de las principales organizaciones del

mundo.
- Para mas informacion visitar: www.kantar.com
. ‘ Twitter: @KantarLatam
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