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En Kantar IBOPE Media acompanamos el
desarrollo de una industria que a sus 10
se encuentra Mas viva y vigente que
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Escuchar para conectar

La industria radial se encuentra hoy en una etapa por demds interesante.

Es momento de hablar de la radio como medio tradigital que ha evolucionado
y amplifica su poder, acompanando, entreteniendo e informando en todo lugar.

Es momento de hablar de audio. Los contenidos llegan a todos los targets,
todos los dias, a traves de multiples dispositivos.

La escucha de audio se potencia a través de YouTube, Twitch y los podcasts.
La radio, el audio: una industria que siempre se reinventa a si misma,

conectdndose con la audiencia de una manera unica, generando un vinculo
personal y cercano.



La frecuencia del futuro

La radio esta mas viva que nunca y no sdlo en Buenos Aires: las nuevas
mediciones en Cordoba y Mendoza mostraron un incremento en el encendido
respecto al 2019 y unos niveles de alcance semanales superiores a los de
Buenos Aires.

Mariano Ruiz Ademds, la radiofonia argentina se encuentra en pleno momento de transfor-
Radio & Social Media macion, extendiendo sus limites gracias al surgimiento del "paradigma del
Senior Account Executive audio”, el cual le brinda a cualquier oyente con conexion a Internet la posibili-

dad de escuchar contenidos radiales en vivo o en diferido en varios dispositivos,
descubrir nuevos podcasts, informarse con recortes en formato "audiograma" y en algunos casos hasta
seguir sus programas favoritos acompanados de video.

Queda demostrado que la radio, un medio que ha cumplido 101 afos, estd mads viva que nunca y
continua en constante evolucion.

En Kantar IBOPE Media acompanamos a la industria con la informacion que brinda nuestra medicion
de audiencia y con inteligencia comercial del mercado publicitario (Monitor Multimedios) e
informacion sobre tendencias y targets comportamentales (TGl y Social Listening).



Un medio con un gran alcance.

BUENOS AIRES CORDOBA MENDOZA
(Ciudad y Conurbano) (Ciudad y Conurbano) (Ciudad y Conurbano)

KARA KARA KARA

Alcance Reach diario Alcance Reach diario Alcance Reach diario
semanal promedio semanal promedio semanal promedio

82% 61% 99% 72% 94% 67%

Tiempo Medio de Tiempo Medio de
Escucha por Dia Escucha por Dia

5hs 33min 6hs 1Tmin

Tiempo Medio de
Escucha por Dia

5hs 28min

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Trimestre Octubre/Diciembre 2021.
Mendoza: Bimestre Agosto/Septiembre 2021. Cérdoba: Bimestre Mayo/Junio 2021. Lunes a Domingo, las 24hs.



Perfiles de Audiencia de Radio AM, FM y Total Radio
Lunes a Domingo 24hs

Mujeres Hombres

46% 44% 46%
. 54% 56% N 54%
NSE Alto  NSE Medio NSE Bajo
25% 20%
28% 29%
47% 3 51%

21%
29%
50%

AM+FM

12 a17 anos 18 a24 anos 25 a 34 afios 35 a 49 anos 50 a 64 anos 65 a 74 afos

AM+FM 6% 12%
2% 6% 12%
M 8% 15% 17% 4%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Consolidado Enero/Diciembre 2021.



Perfiles de Audiencia de Radio AM, FM y Total Radio
Lunes a Domingo 24hs

Mujeres Hombres

47% 56% 46%
3% N 44% N 54%

NSE Alto  NSE Medio NSE Bajo

22% 23% 22%
35% 33% 35%
43% N 44% N 43%

12 a17 anos 18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 49 anos 50 a 64 anos 65 a 74 afos
el 7% 12% 20% 7%
7% 11% 129%

7% 13% 19%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Cérdoba: Bimestre Mayo/Junio 2021. Lunes a Domingo, las 24hs.



Perfiles de Audiencia de Radio AM, FM y Total Radio

Lunes a Domingo 24hs

Mujeres Hombres

46% 49%
4% » 51%

5
AM+FM

NSE Alto  NSE Medio NSE Bajo

28%
30%
42%

18%
41%
41%

AM+FM AM

12 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 49 anos 50 a 74 anos

AM+FM 21 % 26%
A 19% 22%
FM 22% 26%

46%
. 54%
29%
30%
N 41%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Mendoza: Bimestre Agosto/Septiembre 2021.



Plataformas de escucha

BUENOS AIRES CORDOBA MENDOZA
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FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Trimestre Octubre/Diciembre 2021,
Mendoza: Bimestre Agosto/Septiembre 2021. Cordoba: Bimestre Mayo/Junio 2021. Lunes a Domingo, las 24hs.



Lugares de escucha
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FUENTE: Kantar IBOPE Media. Buenos Aires: Trimestre Octubre/Diciembre 2021,
Mendoza: Bimestre Agosto/Septiembre 2021. Cordoba: Bimestre Mayo/Junio 2021. Lunes a Domingo, las 24hs.
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Los entretiene Quieren informarse
Los acompana Quieren distraerse

prefiere escuchar
programas de noticias.
especialmente las personas

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index (TGl)
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Radio online, streaming y podcasts:
La radiofonia en el Siglo XXI.

=lo59,  f1b34%

Escucha radio online considera que poder escuchar
mensualmente. radio online cambid la forma
El core target de la audiencia en la que escuchan radio.

de radio online son personas Un 16% mas de afinidad que
de +45 anos, al igual que la la media se da en jovenes de
audiencia offline. 12 a 17 anos.

Perfil de oyentes de radio online
12-17 anos 18-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos 55+ anos

14% 8% 16% 18% 15% 29%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index (TGl)
Base TGl AR R2 2021 Combined (Personas)




8% escucha

Podcasts mensualmente.
El core target de podcasts
son personas de 18 a 44 anos

Perfil de oyentes de Podcasts

12-17 anos 18-24 anos 55+ anos
1% 18% 33% 19% 9%10%

| |
FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index (TGl)
Base TGI AR R2 2021 Combined (Personas)




O .
41 /O escucha streaming
de musica mensualmente.

En promedio, escuchan
2hs 35 min a la semana.

d

Perfil de oyentes de musica online

12-17 anos 18-24 anos 25-34 anos 35-44 anos 45-54 anos 55+ anos

14%| 20%  24% 169% 10% 16%

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Target Group Index (TGlI)
Base TGl AR R2 2021 Combined (Personas)




Publicidad en radio
Entre Enero y Diciembre 2021...

Fueron emitidos Los spots ocuparon

1.678.689

Avisos (inserciones)

+23% que en el mismo periodo de 2020

de sectores que invierten en publicidad radial

Comercio y Retail

Limpieza y Desinfeccion

6
/
Bancos y Finanzas 3
Q

Petroleo y Quimica

NN

Comunicaciones 10

FUENTE: Kantar IBOPE Media. Monitor de Medios Publicitarios.
Enero a Diciembre 2021.



Nuestro Equipo Comercial

Rosario Diaz Belén Camodeca Paula Chacra Camila Gennaro Diego Herrero
Head of Offer Expert Account Executive Senior Account Executive Comercial Assistant Sales & New Business
Argentina & Uruguay Agencias & Anunciantes Agencias & Anunciantes camila.gennaro@kantaribopemedia.com Senior Executive
rosario.diaz@kantaribopemedia.com maria.camodeca@kantaribopemedia.com diego.herrero@kantaribopemedia.com

Isabel Penelas Migueldangel Liendo Mariangeles Macherione Mateo Mesina Alyce Osuna
Head of Client Management Media & Producers Senior Account Executive Comercial Analyst Senior Account Executive
Argentina & Uruguay Senior Account Executive Agencias & Anunciantes mateo.messina@kantaribopemedia.com Medios & Productoras
mariangeles.macherione@kantaribopemedia.com alyce.osuna@kantaribopemedia.com

Marcelo Herrera Alberto Rawe Mariano Ruiz Ricardo Saguier
Head of Sales & New Business Senior Executive Coordinator Radio & Social Media Senior Account Executive
Argentina & Uruguay Medios & Productoras Senior Account Executive Anunciantes & Digital Players

marcelo.herrera@kantaribopemedia.com



Si te interesa profundizar Mariano Ruiz
en alguno de estos temas, Radio & Social Media Senior Account Executive

podés comunicarte con:

Kantar IBOPE Media es parte de Kantar, la empresa lider mundial de datos, insights y consultoria.
Tenemos una comprension Unica y completa de como piensan, sienten y actuan las personas a nivel
global y local en mds de 90 mercados. Al combinar el profundo conocimiento de nuestros equipos,
nuestros recursos de datos, nuestros servicios de analytics y la tecnologia mds innovadora, ayudamos
a nuestros clientes a entender a las personas e inspirar su crecimiento.

Ingresa en para mds informacion

Conectate con mds contenido en nuestras

@k_ibopemediaal / KantarlBOPEMediaArgentina



