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Resumen

LA INFLACION PREOCUPA A LA POBLACION Y
CONDICIONA LA VIDA COTIDIANA
ALTERNATIVAS PARA LOGRAR EFICIENTIZAR
EL USO DEL DINERO

EL FORMATO AUDIOVISUAL SE HACE CADA
VEZ MAS HETEROGENEO

MAS AUDIO DIGITAL, MAS CONTENIDOS
DIGITALES

CLAVES PARA 2022

A pesar gue las proyecciones la ubican en torno al 55% para el 2022, el
escenario mundial a partir de la invasion de Rusia sobre Ucrania suma
un nuevo factor de stress a la situacion macroeconomica nacional

E-commerce, Mundo Emprendedor y Criptoeconomia como habitos
gue democratizan el intercambio econdmico

La TV tradicional continua atrayendo audiencias a partir de formatos
atractivos, y las OTTs suman ofertas que concentran cada vez mas
audiencia

Podcasts, Radios Online, Portales de Noticias los formatos que
concentran cada vez mas atencion

Exploramos oportunidades y tendencias que van a impactar en las
audiencias en este ano posibilitando llegar a ellas de manera
Meaningful



6/1 O argentinos cree que la situacion
L a situacion economica es |a economica es peor que un ano atras.

prinCipaI preocupaCién de IOS
_ En los jovenes de 16 a 34 anos esta creencia llega al 67%
argentinos.

Preocupacion liderada por la

N fl ac i (’) n . 55% considera que la situacion seguira

desmejorando durante 2022.

Fuente: Management and Fit , enero 2022 H



Para 2022 se preveé un crecimiento del PBI de 3,0%.

La desocupacion muestra su valor mas bajo desde 2016

PerO tamblén hay ubicandose en el 7% de la PEA.
Indicadores macro

gue generan una
moderada El acuerdo con el FMI se traduce en un escenario mas

positivo dentro de una situacion economica muy compleja.

expectativa...

Se estiman exportaciones por USD 74.000 mm que deberian
generar una relativa estabilidad del tipo de cambio.

Fuente: BCRA, Relevamiento de Expectativas de Mercado (REM), febrero 2022

-



En 2022 la expectativa
Inflacionaria seguira
siendo elevada

Expectativas de crecimiento anual del PBI

Periodo REM - enero 2022

2022 +3,0
+2,2

+2,2

2023
2024

Expectativa

de Inflacion

proximos 12
meses

Fuente: Relevamiento de Expectativas de Mercado (REM),
Banco Central de la Republica Argentina, BCRA, enero 2022

Aun asi, el Mediamix gque eligen las
marcas en Argentina se alinea a una
tendencia global con foco en |lo Digital
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El post Covid dinamiza algunas categorias mas que otras a
partir de cambios de habitos impulsados por la pandemia

119%

Total Industria: 60%

46%
41%
34%
30%
Articulos para  Bebidas Bancosy Alimentacion Industria Automotriz  Comercio y Higiene y Bebidas sin
el hogar alcohdlicas Finanzas Farmaceéutica Retalil Belleza alcohol

SOl

Fuente: Kantar lbope Media H



Las personas encuentran alternativas frente a la crisis

E-COMMERCE

[ HABITO QUE LLEGO PARA QUEDARSE ]

55%

de los argentinos declara haber
comprado online, confirmando la
tendencia creciente.

47%+ 101%+

ordenes de compra vs.
2020*

de facturacion vs. 2020 *

Fuente: We Are Social 2022
* CACE (Camara Argentina de Comercio Electronico)

MUNDO EMPRENDEDOR

[ DEMOCRATIZACION DE LAS OPORTUNIDADES ]

+19K

de PYMES se incorporaron al mercado,
segun MercadoLibre.

710% 80%

de las PYMES de de los emprendedores llegan
MercadoLibre son familiares. a vender fuera de su ciudad.

Fuente: Clarin

CRIPTOECONOMIA

[ ALTERNATIVA DE AHORRO E INVERSION ]

18%

de los argentinos declara poseer
criptomonedas.

81%+

Vs. El promedio global

Argentina es uno de los 10 paises de mayor adopcion
a las criptomonedas en el mundo.**

Fuente: We Are Social 2022
** https://blog.chainalysis.com/reports/2021-global-
crypto-adoption-index/




Novedades en el consumo de medios

Pico en el encendido de TV Abierta durante Junio (Rtg
6,7, Final Copa America + Final MasterChef + Comienzo

TV Bake Off). El pico en TV Paga (Rtg 8,2, PASO 2021) lo VO L
Impulsan las sefiales de noticias.

Youtube con 31,4 M usuarios unicos (dic-2021)
sigue manteniendo su liderazgo como
plataforma de video.

Recuperacién de la caida en la circulacion a Incremento de la oferta de OTTs, diversificando

O O H partir de mayo resultando en un crecimiento total OTT’ los contenidos disponibles. i
del 84% vs 2020 de las inversiones del periodo S Liderazgo repartido entre Netflix (25%) y
Amazon Prime Video (24%) en el Q3-2021.

ene-dic.
. . . A d Crecimiento de la penetracion de la radio en
Radi s e e e U010 e a5 v 2020y e e
a. IO ! ' . . = = de streaming de musica digital (+13pts vs 2020).
creciendo un 35% tomando en consideracion el DI Ital
ultimo trimestre 2021 vs 2020. g

Consolidacion de las versiones digitales de Crecimiento de comunidades en este territorio,

P re n Sa medios graficos. Liderazgo de Infobae (21,6M G a_m | n g siendo Twich el medio méas importante con

de Usuarios Unicos) siendo el diario online mas 1.9M de usuarios Unicos por mes (dic-21)
leido en 2021.

Fuente: Instar Kantar lbope Media, Scopesi, E-Radio, Comscore, Just Watch, TGl Kantar lbope.




El encendido de la TV tradicional recuperdo en 2021 algo de lo

gue habia perdido durante 2020
r'I r'I r'I r'I 1"|
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Fuente: Instar Kantar lbope Media - Total Personas



En 2021 continla ganando espacio la Day se consolida en 3Q
franja Prime dentro del encendido de pero desciende al finalizar
la TV Ablerta

Encendido TV Abierta (Individuos)

Ene a Dic
2020
35%
" Early:6.00a 11.59 Day: 12.00 a 18.59

B Prime: 19.00223.59 [ Late: 24:00 a 5.59

Encendido Day (Total Personas): 12:00 a 18.59

Fuente: Kantar lbope Media



En TV Abierta el encendido crece a mitad de ano y el liderazgo
de Telefé se consolida

Encendido TV Abierta (Individuos) - Todas las Franjas
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Top 5
Programas de TV Abierta 2021
(Rtg % | Ind)

telefe

#1 Final Copa America O 14,0
#2 Final Masterchef Celebrity .|.f. 13,3

telefe
#3 Inicio La Voz Argentina .t|.f. 12,7

elere
#4 Dr. Milagro Q.9 10,5

0.8 telefe

0,8 !
06 0,7 0.7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 .
’ ’ #5 Inicio Bake Off Q009 938
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Fuente: Kantar lbope Media




TV Cable se recupera a partir de Noticias y contenidos de
entretenimiento como Cine & Series

Encendido TV Cable (Individuos) - Todas las Franjas

Top 5

Sefnales TV Paga 2021 -LaD
Todo el dia

(Rtg % | Ind)

#1 TN 0,71

#2 CS5SN 0,55

#3 0,38

: I SIS B
#4 ESriai 0,37
——
m
0,9 0.9 #5 194 0,36
0.8 :
ene-21 feb-21 mar-21 abr-21 may-21 jun-21 jul-21 ago-21 sep-21 oct-21 nov-21 dic-21

Total TV Cable -®Infantiles -@Cine & Series Deportes -@Noticias

Fuente: Kantar lbope Media



El mercado de entretenimiento
On Demand gana en
heterogeneidad

Market Share OTT Argentina Q3 2021 Evolucion del Market Share Argentina Ene-Sep 2021

Otros NETFLIX

dnmwwzf'i"
NETFLIX Primevideo -c N wpemax ST4R+ % egty4+ Mpay Claro &
249% Lt P video O
Hw I I amazon . .
: : La aparicion de HBO Max, Star+ y Paramount+ en 2021

prime video > e
) amplio |la oferta de entretenimiento OnDemand, afectando

el share de la industria.

®|5N5p+

Fuente: Just Watch H



El ASPO en 2020 resintio el encendido de la radio tradicional

Encendido AM/FM + Top 3 Senales AM / FM (Individuos) — L a D Todas las Franjas
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En 2021 se consolida el Top Podcast - Argentina - Marzo 2022
consumo de audio digital
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2021 reforzdo las versiones online de los medios graficos
sobre las iImpresas

Penetracion de diarios + revistas (Impresas + Digitales — Total Individuos)*

35%
24%
6% 49% ) 7% 7% 8%
L See— 1% .
2019 2021
® Diarios Impresos  ® Revistas Impresas Diarios Online Revistas Online
° & e »
infobae Clarin® lanacion-com
UU Dic 2021 ** (000) 21.600 18.300 18.500
UU Dic 2020 ** (000) 19.751 18.040 16.934

-

Fuente: TGl Kantar Ibope Media. * Diarios Impresos | Diarios Online | Revistas Online (ultimos 7 dias). Revistas Impresas (ultimos 30 dias). | ** Comscore Argentina



También en 2021 se recupera el alcance de los circuitos de

via publica

ZONAS DE MAYOR RECUPERACION- CAPITAL FEDERAL

Marzo 2021
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Se consolidan algunos comportamientos digitales

+CONSUMO -CONECTIVIDAD

[ UNA TENSION PERMANENTE ]

Pasamos 9:38 horas diarias
promedio en Internet

+38%

Vs. el promedio global

Pero la velocidad de conexidon mobile
es un

-38%

Vs. el promedio global

Fuente: Digital 2022 Global Overview Report

REDES SOCIALES

[ PILARES DE LA VIDA ONLINE ]

Pasamos 3:26 horas diarias
promedio en las redes sociales

35%

de nuestro tiempo online

En promedio, usamos

5

Plataformas online entre PC y Mobile

Fuente: Digital 2022 Global Overview Report

GAMING | INFLUENCERS

[ PRINCIPALES CANALES DE ENTRETENIMIENTO |

8 7%

de los argentinos consumen
contenidos relacionados con el gaming

1 de cada 3 siguen a Influencers

+51%

Vs. el promedio global

Fuente: Digital 2022 Global Overview Report




En redes soclales, los soportes de mayor relevancia son
Facebook, YouTube e Instagram

Alcance potencial de publicidad en Individuos 13+ en Argentina

Total Unique Visitors ** (18+)

Enero 2021 dic 2020  dic 2021
. Enero 2022
> 309M  314M
59%
ﬂ 28,3 M 28,5 M
45%
40%
. 350, (@) 191M  203M
29%
269
° ° 20,2 M 18,9 M
F 8,9 M 11@
s/d
D i \ 4 11,1M  115M
m 4,4 M 5,1 M
11,5M** Unique 68% Fem 0% 1224 o 87 minutos diarios en  46,4K millones de
Visitores Dic 2021 32% Masc °5% 18-34 anos la app views de videos al mes

Fuente: 2021 y 2022 Digital Global Overview Report (*Tik Tok no se auditd en 2021) | * Tik Tok For Business IMS 2022 | ** Comscore H



Mientras gue el gaming se consolidal

Snapshot del mundo gamer

19M 20%+

Taa
argentinos que En pandemia

juegan video juegos
68%

15% - 2,8M Gamers * argentinos que juegan

video juegos, juegan a
04 -
85 /O 16,1M Casuales través del celular**

GAMERS CASUALES

44% Mujeres 54% Mujeres
56% Vvarones 46% varones
62% 12-34 afios 56% 35 afios Yy mas

Fuente: * ADEEMA | ** Digital 2022 Global Overview Report | *** Etermax | **** TGl Kantar IBOPE

twitch

L

1,9M

U por mes en Argenting

59% 16-24 afios **

31% 25-34 afios **

Intereses**

-Tecnologia (aff 135)
-Enfocado en la comunidad (aff 142)

-En sintonia con la publicidad que
consumen (aff 142)*

Top 10 Streamers***

1-SLAKUN10 (Kun Aguero) 3,5M
2—Coscu 3,2M
3—Robleis 2,8M
4—LitKillah 2,1M
5-ElSpreen 2,0M
6-Markito Navaja 1,8M
/-PapoMc 1,8M
8-Klng 1,7M
9-CanaldeJoaco 1,4M
10-EIDemente 1,3M

Fuente: * Comscore | * GWI Q1 2020 | *** Twitch Shorts




En resumen...

LA TV'Y EL VIDEO SE SINERGIZAN
TV CABLE COMO PARTNERS DE
CONTENIDOS

EL AUDIO Y LA PRENSA SE VUELVEN DIGITAL
Y ON DEMAND

vV d V4

VIA PUBLICA RECUPERA SU VALOR PARA

vV

GENERAR CERCANIA

NUEVAS PLATAFORMAS GANAN RELEVANCIA
COMO ESPACIOS DE COMUNIDAD

La TV no relega su lugar primordial dentro del mix de medios a pesar
del surgimiento de nuevos players (OTTSs).

La TV paga tiene el potencial de amplificar el diferencial del producto /
servicio y desarrollar el territorio comunicacional.

Las versiones digitales de la radio y los medios graficos adquieren una
relevancia mayor que sus versiones tradicionales.

La via publica vuelve a los niveles de circulacion pre pandemia,
posibilitando estar en las ocasiones claves.

El gaming, Tik Tok y el audio digital dejan de ser marginales en el mix
de medios por su alto engagement y el tiempo de consumo.



3 claves para 2022

EL ASCENSO DE
LAS FINTECH

20%

De las empresas del
sector Fintech en
Argentina fueron creadas
durante la pandemia

Fuente: Camara Argentina de Fintech

(META)UNIVERSOS
CONVERGEN

8.1 M

Resultados de busqueda
de la palabra "Metaverso”
en Google

Fuente: Google.com
-Diciembre 2021-

HACIA UNA WEB SIN
COOKIES

2023

Es el ano en que Google
planea eliminar de su
navegador Chrome las
cookies.

Fuente: blog.google.com
-Junio 2021-




LA TENDENCIA: 2021 marco el ascenso al mainstream de las
Fintech (Industria de Servicios Financieros), consolidandose las
practicas como el pago electronico de bienes y servicios o
Inversiones desde apps, que explotaron durante la pandemia.

EL CONTEXTO LOCAL: En Argentina, la inestabilidad economica
del pais impulsé a diferentes audiencias buscar alternativas para
eficientizar el gasto diario y/o defender ahorros. El interés por las

criptomonedas viene creciendo y prueba de ello es el incremento en
la inversion publicitaria que realizaron durante 2021 diferentes
players del sector.

243%+ Inversion Publicitaria sector Fintech
2021 vs 2020*

Otros Players con
Incrementos importantes

\ o
#1 ~ bimo 35% - 2448%+ TODO 502504+

@ PAGO
2 mercado 17% - 160%+

pago L) Bitso 4237%-+
#3 WY 9% - 185%+

vala

TOP 3 SOI Fintech

Fuente: Kantar Ad Media (Off — Inversion Neta para Criptomonedas - Ene Oct 2021 — (Descuentos CAAM)) | Fintech
Incluye Segmentos Pagos, Brokers y Criptomonedas

EL ASCENSO DE

LAS FINTECH




=

ABPL
DECRYPTO

I

El exchange decryptyo.la anuncia su ingreso al futbol a través de
una alianza con el Club Atlético Huracan. decrypto.la es la primera
plataforma de criptomonedas del pais en sponsorear la remera de
un club de Primera Division, ademas de la cartelera en campo de
juego, sede social y campo de deportes. Por otro lado ofrecen
capacitaciones online sobre criptomonedas para socios e hinchas y
ademas habilitan a que el plantel y cuerpo técnico puedan cobrar
parte de sus honorarios en criptomonedas.

Fuente: El economista

PARA LAS MARCAS:

« ¢CoOmo adaptara la industria Fintech su propuesta de valor para potenciar su significatividad
entre las audiencias?
¢, Como influiradn las barreras vinculadas a educacion, poder adquisitivo y tecnologia en
frenar o ralentizar la adopcion de las fintech?
¢, Qué respuestas brindara la industria del Fintech ante la preocupacion creciente por la
seguridad informatica / privacidad de los datos?

EL ASCENSO DE
LAS FINTECH



LA TENDENCIA: La socializacion virtual se esta convirtiendo en la
norma, y el "tercer lugar" digital evoluciono para convertirse en el
"metaverso”. La "propiedad virtual" esta creciendo; junto con las
criptomonedas, los filtros, NFTs y skins de juegos son las primeras
expresiones de una nueva economia virtual. Con el cambio de marca
de Facebook como "Meta" a finales de 2021, el metaverso se ha
convertido oficialmente en la corriente principal.

en 2022.
Las experiencias producto de la convergencia de universos seran el

nuevo mantra de conexion con los consumidores, donde los vinculos y U N IVE R S O S

el consumo fisico y digital tendran lugar en una frontera cada vez mas

indivisible. CONVERGEN

de los internautas en el mundo estan mas
75@% excitados que preocupados acerca del
© futuro de las proximas experiencias

digitales

EL CONTEXTO LOCAL: La atencion seguira siendo el gran desafio (M ETA)

Fuente: Fjord Trends 2022

de cada 10 49%

de los encuestados espera que la

encuestados a nivel global esperan que la innovacion tecnoldgica les ayude a sofiar
iInnovacion tecnologica facilite la vida y visualizar un mafiana mejor.

diaria. Fuente: Havas WorldWide — Tech Forward Oct 2021




ALIEREGO
PERFORMANCE

FOX

AlterEgo es un Reality Show de la cadena FOX donde los
participantes interpretan canciones a traves de Avatares ante un
jurado de reconocidos artistas, dando una vuelta tecnologica al
formato tradicional de los concursos televisivos de talentos,
iIncorporando elementos del Metaverso como los Avatares y la
Realidad Aumentada.

PARA LAS MARCAS:

« ¢CoOmo aprovecharan el aumento de la popularidad de los propiedades/activos virtuales, ya
sean productos y/o servicios, creados como parte del metaverso?
¢, COmo se prepararan para participar del ecosistema virtual sin ser invasivas?
¢, Quée otras experiencias habilitaran la convergencia de universos como la musica, la
television y los juegos?
¢, Como evolucionaran la conectividad y las terminales moviles en nuestro pais para que los
metaversos logren alcance?

(META)
UNIVERSOS
CONVERGEN



LA TENDENCIA: El endurecimiento de la normativa sobre
privacidad de datos se volvera un tema cada vez mas central.
La falta de claridad sobre proximos pasos vinculados a la
solucion que Google va a impulsar para resolver la deprecacion
de las 3rd party cookies seguira marcando la agenda del
proximo ano.

EL CONTEXTO LOCAL: Argentina tiene una de las tasas de
penetracion de uso de Chrome mas altas del mundo; por lo
tanto, este cambio de paradigma afecta en gran medida las

decisiones de anunciantes y agencias. HAC IA U NA WE B

Browser Market Share Argentina
Dec 2020 - Nov 2021

S e I SIN COOKIES

U 10S d
© 075 Chrome enARG

(vs 64% Global)

O Chrome <O Safari <O Samsung Internet <O Firefox < Edge < Opera <O IE <O Android <O Edge Legacy — Other (dotted)

Fuente: https://gs.statcounter.com/browser-market-share/all/argentina/#monthly-202012-202111




Effective Cost Per Click (eCPC) Click-Through Rate (CTR)

$6.00 .25%
.20%

$4.00 A5% |
.10% "

$2.00
.05% L

$0.00 0%

Chrome Safari The Bad Bunnies The J.Lo’s The Nirvanas
3P Cooki Cookiel
= oo ooreEss I 3P Cookies Cookieless

La marca de calzado Dr. Martens lanzo una primer campana digital
sin utilizar cookies de navegacion para segmentar las audiencias.
La campaina mostro una mejor performance en los tres segmentos

de la marca en cuanto a CPC y CTR que las alcanzadas por las
anteriores campanas.

PARA LAS MARCAS:

« ¢ Como se reconfigurara el vinculo entre agencias, publishers y anunciantes de ahora en
Mas?

« ¢ Qué rol ocupara la data, el precision marketing y la tecnologia en los proximos 2 afnos?

« ¢Cuan claro y convincente sera el intercambio de valor (transaccional o no) que se
entregara a los usuarios para que consientan a compartir su informacion personal?

HACIA UNA WEB

SIN COOKIES




., Por que este color?

ENVIO GRATUITO EN LOS PEDIDOS DE 99 € O MAS. EL CODIGO SHIP99 = + LTE OFERTAS PARA VER

OFERTAS ESPECIALES

R
Q Busque productos, color o inspiracion pAN I o N E

COMPRAR DESCUBRIR CONSULTA LICENCIA SISTEMAS DE COLOR

ENCONTRAR UN COLOR PANTONE

HOME > PANTONE COLOR OF THE YEAR 2022 / INTRODUCCION 00@@9

INTRODUCCION | HERRAMIENTAS | PALETASDE COLOR | COMPRAR PANTONE VERY PERI | SOCIOS

PRESENTAMOS EL PANTONE COLOR OF THE YEAR 2022

PANTONE 17-3938 Very Peri

Un Nuevo Color Pantone Cuya Atrevida Presencia Estimula El Ingenio Y La Creatividad Personal.

Pantone Color of the Year 2022
PANTONE 17-3938 Very Peri

1] i

>

|

Very Peri
17-3938

ULTIMOS COLORES DEL ANO

cq&&u

J10
PANTONE' PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE®

ULTIMATE ILLUMINATING CLASSIC BLUE LIVING CORAL ULTRA VIOLET GREENERY ROSE QUARTZ SERENITY
GRAY 13-0647 19-4052 16-1546 18-3838 15-0343 13-1520

15-3919
17-5104
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