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Contexto de la situación actual 
en Argentina y sus cambios 
más evidentes a la fecha
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ARGENTINA SE MANTIENE EN EL 
PUESTO 44 EN EL RANKING DE 
INFECTADOS OFICIALMENTE

Casos confirmados en 
Argentina

Muertes en 
Argentina

Casos descartados en 
Argentina

Casos en América latina

Casos confirmados en el 
mundo

Países con casos confirmados

112
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Casos Importados
Ingresó a Argentina después de 
venir de otro país

840
Casos Relacionados
Tuvo contacto con un caso 
confirmado de COVID

903
Casos en Estudio
Se está definiendo la cadena de 
transmisión

403

HOMBRES; 
71%

MUJERES; 

29%

Casos por Género

Recuperados en 
Argentina

596

2.571

Fuente: Ministerio de Salud Argentina/ / 15-04-20 -reporte-vespertino-covid-19.pdf
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Evolución de Casos

Localización de casos



PREOCUPADOS E INFORMADOS, PERO PRESTANDO 
ATENCIÓN A LOS DESINTERESADOS 

Fuente: CONVERGED

INFORMADOS

Con el objetivo de entender qué nivel de preocupación 
genera en la población el Coronovarius, realizamos un 
rápido estudio utilizando nuestra tecnología en 
Converged® para cuantificar la cantidad y frecuencia con 
que cada user consume key words (palabras claves) está 
relacionado con la temática, identificando (4) clústers

Usuarios que del contenido que leen en las 
urls seleccionadas entre un 20% y un 49% 
está relacionado al Coronavirus.

PREOCUPADOS

Usuarios que del contenido que leen en las 
urls seleccionadas entre un 50% y un 79% 
está relacionado al Coronavirus.

DESINTERESADOS

Usuarios que menos del 19% del contenido 
que leen en las urls seleccionadas está 
relacionado al Coronavirus.

OBSESIONADOS

Usuarios que del contenido que leen en las 
urls seleccionadas mas de un 80% está 
relacionado al Coronavirus.

Disponer de mucha información puede predisponernos a desenfocar el tema

ARGENTINA I COVID19

34%

26%

31%

9%



ARGENTINA I COVID19LATAM
Menciones de NETFLIX entre usuarios

Fuente: Fuente: Social Studio Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México y Perú, menciones públicas en Twitter, Facebook, Blogs y Sitios Web, del 1 de enero al 31 de marzo de 2020



ARGENTINA I COVID19LATAM
Delivery Services- Menciones de usuarios

Fuente: Fuente: Social Studio Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México y Perú, menciones públicas en Twitter, Facebook, Blogs y Sitios Web, del 1 de enero al 31 de marzo de 2020
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CUARENTENA
LA MEDIDA DE PROTECCION
MAS BUSCADA

Fuente: Google trends. Ultima semana 

A medida que avanza la epidemia, las personas quieren saber cómo prepararse y protegerse
El 73% de las búsquedas de síntomas referencian al covid mientras que solo el 27% corresponden al dengue 



RESISTIR
ARGENTINA I COVID19

Fuente: Informe Nielsen

El consumidor ya esta preparado. Nuestra ventana al mundo será 
Netflix, las relaciones por medio de aplicaciones y al igual que el  
abastecimiento de productos mediante compras online. Y el que no 
ha cocinado nunca, podrá seguir no haciéndolo pidiendo a Glovo u 
otro delivery amigo. 
Muchas dudas surgen de este incierto contexto: ¿volveremos a la 
normalidad? Si la crisis económica nos dejó hipersensibilidad al 
precio, ¿el coronavirus nos dejará hipersensibilidad al cuidado 
personal? ¿Se acelerará la demanda de información transparente? 
¿Consumiremos más productos locales/nacionales, productos con 
clara trazabilidad? ¿Será el detonante definitivo del ecommerce
alimentario? ¿Cómo será el nuevo “normal”?
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COMPOR-
TAMIENTO
AUDIENCIAS

2

Una mirada a las conversaciones y 
sentimientos que definen el consumo de 
audiencias y contenidos claves



ARGENTINA I COVID19#QUEDATEENCASA
COMO TENDENCIA EN 
MENCIONES

Fuente: Menciones en Twitter, Encuesta GEA research

#Terminada la primera etapa de 
cuarentena. GEA realizo encuesta 
online. 300 casos en el del Área 

Metropolitana y principales  
ciudades del Interior a población 
de 18 a 70 años de NSE medio y 

medio alto. 

76%

24%

Nada Nuevo
Fiaca!

pasó a ser la consigna para gran parte del mundo. 



ARGENTINA I COVID19VINCULOS
& EMOCIONES

Fuente: Encuesta GEA Research

El  silencio de la ciudad y la disponibilidad de 
tiempo  resignifican las actividades  a las que se 

acudía como un pasatiempo ocasional. 
El 83% de los encuestados atravesó una 

situación de aprendizaje
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ENCENDIDO DE TVA/TVC
SE MANTIENE FLAT PRIMERAS DOS 
SEMANAS

El encendido se dispara en la Semana 16 donde temporalmente concuerda con la extensión de la cuarentena y el anuncio de la flexibilización de la atención 
telefónica de la ANSES se sumó al listado de actividades esenciales.El gap de TVA +1,57% versus la semana anterior.

Fuente: Media WorkStation – Target: Hogares – Fecha: 1/04/20 al 15/04/20- Encendido TVA/TVC
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Mejor informado? 

ENCENDIDO
POR GENERO DE PROGRAMA
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2,17

1,46 1,5 1,58 1,64 1,75 1,85 1,86
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Noticias Música Cine Deportes Documentales Femeninas Infantiles Series

Las noticias ampliamente son la 
temática preferida por la 

audiencia.  Ahora bien, luego de 
las preocupaciones se elige un 

descanso mental migrando al cine 
o en el caso de los padres a 

señales infantiles.

Decrece

Fuente: Media WorkStation – Target: Hogares – Fecha: 1/04/20 al 15/04/20- Encendido TVA/TVC
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La audiencia de TN y C5N se comportan de igual manera. Comenzado abril baja en todas las señales el encendido.

ENCENDIDO
SEÑALES INFORMATIVAS
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Fuente: Media WorkStation – Target: Hogares – Fecha: 1/04/20 al 15/04/20- Encendido TVA/TVC
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A partir de la semana 12 las señales se compartan de similar manera, exceptuando canal nueve que obtiene un gap del +52% versus la semana 
anterior. Telefe y El trece dan un pico en la semana 16 que como bien hemos mencionado con anterioridad concuerda con las medidas 
anunciadas por el presidente

TELEFE CONTINUA 
LIDERANDO EL 
ENCENDIDO DE TV ABIERTA
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Fuente: Media WorkStation – Target: Hogares – Fecha: 1/04/20 al 15/04/20- Encendido TVA/TVC
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Qué 
aprendimos?

La continuidad de esta cuarentena hace ir reinventando continuamente los
escenarios:
○ hogares más exigidos desde lo funcional,
○ nuevas búsquedas de conexión con el mundo externo, ○ consumidores más
reflexivos e introspectivos,
○ con resignificación de los vínculos familiares, laborales y sociales.
Sin embargo, es oportuno asumamos un fuerte lazo con el consumidor ya que a la

fecha, solo el 44% ha declarado sentirse acompañado
por marcas.
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Gracias!

Equipo de Insights & Analytics

REPORTE 1ER QUINCENA ABRIL


