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Panorama del mobile en Argentina.

penetracién de los

37% smartphones en 1-3hs

Argenﬂnq, Tiempo promedio de
uso de los

smartphones.

El horario de mayor uso es de
18 a 22 horas.

o de los individuos
2 9 /o acceden a 3G o0 4G
Comparado con paises como Uruguay, Brasil o Chile,
Argentina queda relegado en el uso de datos méviles.

Fuente: TGI — Kantar Ibope Media
Periodo: 2015
Base Total Pais: 21.056 ("000)
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Las mujeres jovenes menores de 35 anos tienden mds a

“solo” navegar
NSE
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Fuente: TGI -Kantar Ibope.
Periodo: 2015
Base Mobile: 2.036 ('000) Base PC o Notebook: 7.40
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por celular.

Género

27%

34%

19

- El género femenino tiene un fuerte uso de

34 navegacion exclusiva por mobile, comparado con
a4 los que solo utilizan computadora.

54 Los menores de 35 anos representan el 78% de los
64 L% 20% usuarios mobile.
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Los usuarios exclusivos mobile se interesan en la

comunicacion y las redes sociales. Son afines con la radio.

Usuarios exclusivo mobile Usuarios exclusivo computadora
100 120 140 160 100 110 120 130 140 150 160
Llamadas o mensajes online 161 Buscadores 154
Facebook 157 E mail 152
Twitter Educacion 151
Facebook 148
Buscadores Busqueda de trabajo 146
Ecommerce [N 130 & perisdicos TN  Los usuarios exclusivos de
1 1 mobile tienen mds afinidad
Musica _ 128 YouTube 142 0 0
| | con la radio, mientras que
Busqueda de trabajo _ 127 Llamadas o mensajes online 139 IOS de PC con IOS
1 . periédicos.
Revistas _ 121 E-commerce 133
YouTube

Fuente: TGI -Kantar Ibope.
Periodo: 2015
Base Mobile: 2.036 ("‘000) Base PC o Notebook: 7.406 ("000)
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Los oyentes de radio por mobile han crecido desde el
2015. Las principales radios cuentan con aplicaciones.

Mega y Vorterix son las de mayor descarga y valoracién por parte
de los usuarios. Vale, One y Aspen también estdn entre las
aplicaciones de radio de mayor puntaje en Google Play.

Valoracién 100.000-500.000 descargas

5 - 50.000-100.000 descargas Smartphones | Tablets
I 10.000-50.000 descargas

CIENRADIOS.COM 9,8% 05%

mmmmmms  5.000-10.000 descargas :
. CADENA3.COM 3,4% 0,2%
35 METRO951.COM VA 0,0%
3 VORTERIX.COM 0,5% 0,1%
25 CONTINENTAL 0,4% 0,0%

2

4,5

En los dispositivos smartphones,
estas radios tienen un crecimiento
de mads de 150% respecto del 2015.
En las tablets, Vorterix es la Unica

que crece.

1,5
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Fuente: ComScore
Periodo: Marzo 2016

Fuente: Google Play. . Base: Total usuarios Internet 18.890("000)
Nota: La valoracion tiene un rango de 1 a 5, siendo 5 el valor mas alto
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Los juegos son el contenido mas descargado y popular en

Google Play, seguidos por las aplicaciones de fotografia.

De las 100 aplicaciones gratuitas mds populares de Google Play:

;Qué contenido descargan los

. e
Share usuarios de Mobile?

audiovisual
e commerce 3% / 2%

3% _\

productividad
3% . .
Slither.io, Pou y Stop son

los juegos que mads se

personalizacion
8%

5

destacan Juegos

‘ o

& & K5 B 33%
herramientas OB -
Musica

10%

Whatsapp, Facebook
Messengery
social

Facebook son las mas 3%
populares ~——

N0

Fuente: Google Play.
En base a las 100 aplicaciones gratuitas
mas populares.

B 33%
Videos

B 30%

B612, Candy Cameray Foto T

M Editor son las aplicaciones de . .
fotografia més populares Los usuarios buscan contenido que

les de entretenimiento y dispersion

Fuente: MMA Global
Periodo: 2016
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Los sitios de noticias son los mas populares en mobile
desde navegador y los de musica desde aplicaciones.

Ranking de Mobile desde navegador Ranking de Mobile desde Aplicaciones

Sitio Smartphones Aplicacion Smartphones

La Nacion.com 30,0% Spotify 10,3%
Clarin.com 29,5% Shazam 3,3%
Todonoticias.com 23,3% ACCUWEATHER.COM 1,3%

Infobae.com 20,1% The Weather Channel 1,2%
Taringa.com 18,6% SoundCloud 1,1%
Accuweather.com 13,9% Disney Entertainment 1,1%

Eltrecetv.com.ar 1,7% Tuneln Radio Pro 0,9%

Ciudad.com.ar 11,5% Rovio (juegos) 0,9%
Perfil.com 10,5% Tn App 0,8%
Ole.com.ar 10,1% Gran DT App 0,7%
Cienradios.com.ar 9,8% Angry Birds 0,7%
Imujer.com 9,4% Lanacion App 0,7%
Minutouno.com 8,9% ELTRECETV.COM.AR 0,5%

Americatv.com.ar 6,7% Clarin App 0,5%
Fox Play IOS 0,5%

Canchallena.com VAYA

Fuente: Comscore
Periodo: Marzo 2016
Base Total: 18.890 ("000)
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Novedades y lo mas buscado en Google

% Noticias de Google

ComScore renueva su medicion.
* El universo crece un 18% al agregar al
panel a los nifos a partir de los 6 anos.

* También se incluira la region de los
usuarios y la cantidad de habitantes en el
hogar.

Este mes hubo menos busqueda sobre temas
politicos, comparado a los meses previos.

Fuente: Google Trends y ComScore
Periodo: 2016
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Lo mas popular en television del 16 de Abril al

15 de Mayo

¢Qué programas vimos en la Tv Abierta?

Los premios Martin Fierro fueron lo mas
NEMEey Vvisto. Las dos novelas de Telefe lideran

Programa i Inicio Final Emisiones

Sl el ranking como las ficciones de mayor
1 FIREVIOE MU e D 21:24 01:00 1 12,58 audiencia.
FIERRO.

MOISES Y LOS 10
2| MANDAMIENTOS Telefe LMWV 22:32 23:31 7] 9,98
3| EDUCANDOANINA | Telefe LMW 21:30 22:31 18 9,60

Individuos Rat%
4 RIVER- OLIMPO El Trece D 19:48 22:00 1 9,56
RACING -
5 INDEPENDIENTE El Trece D 18:28 20:43 1 9,14
BOCA -

6 ESTUDIANTES Telefe D 19:53 21:53 1 9,08
7 BOCA - RIVER Telefe D 16:05 18:16 1 8,73
8 NOTI CAMPI Telefe LMWV 21:20 21:30 7 7,81

MARTIN FIERRO
9| ALFOMBRA ROJA El Trece D 19:13 21:25 1 7,63
10 BOCA - HURACAN | America 2 D 18:24 20:29 1 6,90

Fuente: Tv Data — Kantar Ibope Media
Periodo: 16 de abril al 15 de mayo
Base Capital y GBA: Universo:9.372.307
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