


Fuente:  TGI – Kantar Ibope Media  

Período: 2015 

Base Total País: 21.056 (´000) 
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Fuente:  TGI -Kantar Ibope. 

Período: 2015 

Base Mobile: 2.036 (´000) Base PC o Notebook: 7.406 (´000) 

 

 



Fuente:  TGI -Kantar Ibope. 

Período: 2015 

Base Mobile: 2.036 (´000) Base PC o Notebook: 7.406 (´000) 
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Fuente:  Google Play. 

Nota: La valoración tiene un rango de 1 a 5, siendo 5 el valor más alto 

. 

 

 

Fuente:  ComScore 

Período: Marzo 2016 

Base: Total usuarios Internet 18.890(´000) 
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Fuente:  Google Play. 

En base a las 100 aplicaciones gratuitas 

más populares. 
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Fuente:  MMA Global  

Período: 2016 

 

 



Fuente:  Comscore  

Período: Marzo 2016 

Base Total: 18.890 (´000) 

 

 

Aplicación  Smartphones Tablets Sitio Smartphones Tables 



´

Fuente:  Google Trends y ComScore 

Período: 2016 
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Canal  
Individuos Rat% 

 

Fuente:  Tv Data – Kantar Ibope Media 

Período: 16 de abril al 15 de mayo 

Base Capital y GBA: Universo:9.372.307 

 

 


