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Audiencia de radio

m12-17 m 18-24 W 25-34
35-49 B 50-64 M 65-74
o o
Uni GBA 9 g
Universo GBA niverso 48% 52%

La audiencia de radio es mayormente - 32 -
masculina que el universo total y se

, . Audiencia de radio
vuelve mds popular a partir de los 35 mNSEalto = NSE medio ® NSE. bajo

anos.
31
Fuente: E-radio -Kantar Ibope

Periodo: Diciembre 2015- Febrero 2016 Uni
niverso GBA
Base Capital y GBA: Universo:9.372.307
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Fuente: TGI-Kantar Ibope
Periodo: 2015
Base: Universo: 21.059 (*000)
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Var% Var% Var%
2016 vs 2014 2016 vs 2014 2016 vs 2014

B e o, B sy gy 36% 5%

Radio tradicional Radio de auto Celular

Var%
2016 vs 2014

§ 14% | 5%

Canal de Tv Paga

Var%
2016 vs 2014

+23%

Var%
2016 vs 2014

g 26% @ =1% 19%

Internet (en pc/notebook) IRternet (en smartphone)

Aunque la radio tradicional decrece, es el dispositivo mas

usado, luego le sigue el auto. El smartphone es el Vare
dispositivo de mayor crecimiento, influyendo 2016 vs 2014
probablemente en el menor uso del mp3 vy los celulares i;/ 12% _19%
ClASICOS.- (anior ibope

Periodo: Diciembre 2015- Febrero 2016 MP3

Base Capital y GBA: Universo:9.372.307
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Var%

2016 vs 2014
A 7 7L Em 61%
Hogar Auto

Var%

'Q' 36% | -8% &= 35%

Transporte publico Taxi o remis

El hogar es el ambito donde mas se escucha la
radio. El habito de escuchar en el auto es el que
mds persiste, mientras hay una disminucion
general de la audiencia en otros lugares.

Fuente: E-radio -Kantar Ibope

Periodo: Diciembre 2015- Febrero 2016
Base Capital y GBA: Universo:9.372.307

Var%
2016 vs 2014

0% s 40%

Trabajo

Var%
2016 vs 2014

_6% 0 34

En casa de amigos

® 29%

En un lugar publico
(shopping, comercio, restaurante)

Var%
2016 vs 2014

-6%

Var%
2016 vs 2014

-11%

Var%
2016 vs 2014

-6%

ANUNCIAR
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Afinidad de cada frecuencia con dispositivos
AM FM
Radio tradicional @B [KeSMLEl £

PC/Notebook & NCLS R

Radio de auto e MP3 q}’

Afinidad de cada frecuencia con lugares de
escucha

AM FM
Casa ﬁl Trabajo e
Auto e Transporte 'Q'

Transporte ,Q, Taxi %

publico

Las FM tienen mads afinidad con los dispositivos y situaciones que
implican movilidad y en el traslado de un lugar a otro. Mientras que las
AM son mds escuchadas en una situacion hogarefia en dispositivos fijos

como la radio tradicional o una computadora.

Fuente: E-radio -Kantar Ibope
Periodo: Diciembre 2015- Febrero 2016
Base Capital y GBA: Universo:9.372.307
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indice Redes

Emisora Individuos Rat% .
sociales

Mitre 2,76 277

| Pop Radio 101.5 1,63 235

( LA 100 1,29 388 ¢

L Radio Disney 1,09 267 )
Metro 95.1 1,05 M9
Mega 98.3 1,03 232
Aspen 0,93 18
Radio 10 0,77 226
Los 40 Princinales 0,75 168
Vale 97.5 066 205 \
Radio La Red 0,64 A7
Del Plata 0,53 25
Rock And Pop 0,47 101
LA 101/ Radio Latina 0,45 19
Radio One 103.7 0,42 23
Continental 0,40 32
Radio Nacional 0,21 43
RQP 97.1 0,20 5
Radio con Vos 0,17 13
ESPN 1079 0,16 8
NACIONAL ROCK 0,14 14
Nacional Folclorica 0,10 1
Blue 100.7 0,10 12
Belgrano AM 950 0,08 3
Nacional Cldsica 0,06 6

Hay emisoras con
mayor audiencia
en redes, a pesar
de tener menor
rating.

400
300
200

100

+22 755 Followers

Las radios que mds crecieron en Facebook durante Febrero.

e @ c3) ) O

radio la red

AM 910

Radio Mitre LA 100 Cadena 3... Metro 95.1 Radio La Red...

+17 736 Followers 1  +11 828 Followers 1  +11 167 Followers | +7 224 Followers |

Las radios que mds crecieron en Twitter durante Febrero.

Radio Mitre

blue

somos masica.

Blue 100.7

LA 100 Cadena 3.. Metro 95.1

+236 Followers 1

+665 Followers 7

+606 Followers 1 +436 Followers 1 +375 Followers 1

Vorterix tiende a decrecer en términos de
usuarios Unicos en su sitio.

Vorterix

Feb Mar Abr May Jun Jul

15

Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb
16

Nota: Indice redes sociales: 100= promedio de la suma de seguidores de Facebook, Twitter, Instagram y Youtube de las radios elegidas.

Fuente: TGl -Kantar Ibope, ComScore, Social Bakers.

Base Rating: Lunes a Viernes, 06-05s. Total Personas Capital y GBA: 9.372.307
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’ 2015 vs. 2014
Decrecen 2016 vs . Del Plata Crecen 2016 vs
2015 / Crecen 2015 0% 2015 /
vs 2014 ? 2015 vs 2014

40% -

20% () One RQP

Vale 97.5 Dlsne\< ® £spN ‘ ‘Mega
. . Radio
101 Radio Latina .
con vos Mitre
Rock & Pop 0% -
-40% -30% -20% -10% L 10% 20% 30% 40%
! 2016 vs. 2015
ontinental 2
etro BI
La 100 ue . Radio 10 Aspen En las dos FM que
L vienen creciendo

Los 40 principales .

-40% - predomina el rock
e Radio Nacional

Crecen 2016 vs
Decrecen 2016 vs 2015 / Decrecen
2015 / 2015 vs 2014 2015 vs 2014

QN9
ov/o

Nota: el tamano de las burbujas corresponde al rating 2016 de las emisoras.
El inicio de los ejes corresponden a la variacion del encendido.
Fuente: E-radio- Kantar Ibope

Base Individuos de Lunes a Viernes de 06 a 05 hs : Universo Capital y GBA: 9.372.307

Departamento de Research
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RadioCUT Podcast

Los podcast tuvieron un crecimiento
importante el dltimo ano. Los oyentes
pueden encontrar programas sobre temas
especificos y tienen la libertad de
escucharlos en cualquier momento.

Los oyentes saltean la caracteristica
efimera de la radio y pueden buscar,
guardar y recortar programas ya
emitidos.

@ 512,000

A Usuarios tinicos

o V\/Wxﬂ\_\/\z\/j IIJ\J_H
Crecimiento en usuarios respecto al 2015

2011 2012 2013 2014 2015 2018

Fuente: Comscore y Google Trends
Base Comscore: Total individuos 18,890(" 000)
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(o] .,
8 A Penetracidén en los

. . S Usuarios Unicos
La plataforma permite personalizar la experiencia

de escuchar musica y radios digitales para que los

. : ‘ 77 47 Crecimiento anual
usuarios armen sus listas y las lleven a donde vayan. P o on USUGFios Uinicos

727 De los usuarios de
° Spotify utiliza la App
35
31
29 r r V4
30 Z ¢Cudles son las categorias que mds
25 anuncian en Spotify?
20 - 19 s
16 B Total Internet ., ,

15 - 13 . - 1 — Computacién y tecnologia

12 12 12 M Usuarios Spotify 2_ Bi d

- Bienes de consumo
10 T . 7
3- Educacion

5 1 4- Medios y entretenimiento
o - ‘ ‘ ‘ ‘ 5- Vigjes

15-24 25-34 35-44 45-54 55+

Fuente: Comscore
Periodo: Febrero 2016
Base Comscore: Total individuos 18,890(° 000)
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Las radios digitales se trasmiten

exclusivamente por Internet. Entre ellas,
Radio Zonica y Radio Colmena son las que 2 O I I I Ca
tienen mayores seguidores en redes 8 I nD Ial
sociales. La Voz W
Rock
s VVU
Aunque hay una gran proliferacién de ArrOba Negra

radios digitales, existen algunas A La Calle
emisoras que adquieren una creciente La BlCl

profesionalizacion y relevancia.

Las radios digitales suelen tener C O I I I I e n a

programas con contenido tematico
para audiencias especificas.

Estas emisoras no tienen publicidad
en sus sitios web.

Oreja

Tamaio de palabras construido a partir del total de seguidores en redes sociales.
Fuente: Facebook, Twitter, Instagram, WordItOut
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;Qué programas vimos en la Tv Abierta? Los canales de TV Paga mds vistos

.. : Individuos Individuos
Programa Inicio Final Rat Canal Rat%
1T | TN 0,90
1 |[EDUCANDO A NINA Telefe L-V 21:57 22:32 8,71 : : 2 | csN 0.75
2 [MOISES Y LOS 10 Telef LV | 22:51 23:12 8,55 Jerie presenda S Disney Channel | 0,42
MANDAMIENTOS elete ' ' : de canales de 4 | A2a 0,40
noticias en el 5 | Fox Sports 0,36
3 |QUE CULPATIENE FATMAGUL Telefe L-V 21:34 21:50 6,83 .
ranking. 6 | Fox 0,34
7 Cartoon 030
4 |TORNEO 1ERA DIVIIL.. América D 21:06 21:36 6,33 Network '
8 | CronicaTV 0,28
5 |[TORNEO 1ERA DIV.II El Trece S 19:40 20:09 5,27 9 | Disney]r 0,28
10 | Canal 26 0,25
6 |[LA LEONA Telefe L-V 23:59 24:21 5,23
% Panama Papers
7 |LOS RICOS NO PIDEN PERMISO [EITrece | L-V | 22:57 23:23 5,23 24 de Marzo
- Obama
8 [TORNEO1ERA DIV Il América | S 20:35 21:16 5,11 Los eventos politicos I, | =
y periodisticos Obama Argentina
4 . . fueron los tépicos
9 |LACORNISA América | D 22:49 23:36 5,02 e genemrzn Batman vs Superman
10 [TELENOCHE 13 El Trece L-V 20:46 21:16 4,94 mayor interés Cristina
durante abril. Cristina Kirchner
Batman
Nuevas ficciones se suman a liderar la grilla de Tv. Chile

Fuente: Kantar Ibope Media
Periodo 1 al 15 de Abril
Base Cap y GBA: 11.165 ("000).
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