


Descubre quién seguira
el torneo

El Mundial de futbol es el evento deportivo
mas popular y el mayor espectaculo de
audiencia del planeta.

Nos basamos en nuestros datos de TGl Global Quick
View, que ofrece una vision armonizada de los
consumidores conectados en para revelar
cinco insights clave sobre los fans del Mundial.

Los datos revelan oportunidades para que los
profesionales del marketing comprendan y segmenten a
los fans del Mundial en todo el mundo.
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https://www.fifty5blue.com/es/plataformas-servicios/tgi
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1. Algunos paises tienen cinco
veces mas fans que el pais
anfitrion, Estados Unidos




EE. UU., el pais anfitrion, presenta uno de los

niveles de interes mas bajos en el torneo

% que afirma seguir el Mundial de la FIFA

Top 3 mercados

44%

Ultimos 3 mercados

Sudafrica Brasil Argentina EE. UU. Japon Taiwan

I Bo PE Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados

10%

A nivel global, el 24% de los adultos
conectados afirma seguir el Mundial.

De los tres paises con la mayor
proporcion de fans, Brasil y Argentina
poseen una herencia futbolistica
considerable, mientras que Sudafrica fue
anfitriona del Mundial hace poco.

En el extremo opuesto, de los 36 paises
de nuestro estudio TGl Global Quick View,
encontramos a Estados Unidos, donde
solo el 10% sigue el Mundial.

A pesar de que el torneo se jugara en
gran parte en territorio estadounidense,
esto no se ha traducido en un alto nivel
de engagement con la competicion.




El interes pOr el Mundial difiere La penetracion de fans varia ampliamente entre mercados: desde casi

la mitad de los adultos conectados hasta apenas uno de cada veinte.

enormemen te en tre me rcad OS Priorizar los mercados con mayor concentracion de fans sera clave

para maximizar el engagement durante el Mundial.
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Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados




2. La aficion es mayoritariamente
masculina, aungque en algunos
paises las mujeres superan el
promedio global de hombres




Los fans del Mundial
suelen ser hombres

A nivel global, BEEREeeR de los fans del Mundial

son hombres, la misma proporcion que en el torneo
anterior.

Pero esta tendencia global oculta grandes
diferencias a nivel local.

% de cada género que sigue el Mundial

31%

Hombres

Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados



En algunos mercados, la proporcion de mujeres que
sigue el Mundial supera a la de hombres

% de mujeres en cada pais que son fans del Mundial
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Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados

En los mercados que
muestran un mayor interés en
el Mundial — Brasil, Argentina
y Sudafrica —, una mayor
proporcion de mujeres sigue
la competicion en
comparacion con el promedio
global masculino (31%).

Por el contrario, en otros
mercados el interes femenino
esta muy por debajo del
promedio global, incluidos
gigantes como Chinay el pais
anfitrion, Estados Unidos.



El auge del futbol femenino puede estar
Impulsando el interes femenino en el Mundial

% de mujeres en el pais que son fans del Mundial

m 2022
m 2026

Bélgica Brasil Dinamarca Suecia
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Fuente: TGl Global Quick View Base: Todos los adultos conectados

En algunos paises, el interés de las
mujeres por el Mundial ha crecido
considerablemente desde el torneo
anterior.

Todos los paises mostrados aqui, salvo
Bélgica, participaron en el mas reciente
Mundial Femenino.

Dado el enorme auge del futbol femenino
en los ultimos anos, el interés de las
mujeres en estos paises podria haber
generado un efecto de retroalimentacion
entre ambos torneos.

De hecho, los datos de TGl muestran que
las seguidoras del Mundial Femenino
tienen tres veces mas probabilidades de
seguir el Mundial masculino que el adulto
promedio con acceso a internet.




3. Los fans del Mundial estan entre
l0oS consumidores mas acomodados
del mundo, impulsado por unos
DOCOS mercados




I_OS fans del_ M U nd |a[ Suelen ser Los fans del Mundial tienen un 75% mas de
probabilidades de estar en el [{JSRI4 por nivel

consum |d ores d e N S E a[to socioecondmico, lo gue los hace especialmente
valiosos para los profesionales del marketing.

% en nivel socioecondmico (NSE) 1

-

Todos los Fans del
adultos Mundial

Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados




Esto esta impulsado por unos pocos
mercados muy poblados

% de fans del Mundial en cada pais que pertenecen al grupo NSE 1 (top 10%)
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Algunos de los mercados mas
poblados — como India,
Indonesia y Filipinas — tienen
una probabilidad
particularmente alta de contar
con fans del Mundial en el
estrato mas alto (el top 10%
del NSE).

A diferencia de Europay
Sudameérica, el futbol no ha
sido historicamente muy
popular en estos mercados,
pero ha crecido entre los
consumidores con mayor nivel
educativo y poder adquisitivo.

El valor de los fans en estos
mercados les convierte en un
target clave para las marcas,
tanto durante como despueés
del torneo.



Elinterés en el Mundial 2026 se mantiene en gran medida

El iﬂteréS general en el. torneo esS estable entre los grupos demograficos en Comparacién
similar al de 2022 en todos los fendencias significativasy diferencias entre paiees er

cuanto a su vinculacion con el Mundial.

segmentos demograficos

% del grupo demografico que son fans del Mundial

m2022
m 2026

Todos los adultos Hombres Mujeres Edad 16-24 Edad 55-65 Nivel socioeconémico 1

I Bo PE Fuente: TGl Global Quick View Base: Todos los adultos conectados




Algunos paises han
experimentado un gran
aumento en la proporcion
de fans de NSE alto

El panorama de qué mercados tienen
proporciones altas o bajas de fans del Mundial en
los niveles socioecondmicos mas altos ha
cambiado significativamente desde el ultimo
torneo.

Los profesionales del marketing necesitan
identificar donde estan las nuevas oportunidades
para conectar con personas de alto nivel
socioecondomico en el marco del Mundial 2026.

% de fans del Mundial en el pais que estan NSE 1

Indonesia Gran Bretaria

Fuente: TGl Global Quick View Base: Todos los adultos conectados

Sudafrica




4. La tecnologia, el motor vy las
filnanzas son temas clave para
atraer a los fans, pero esto varia
entre audiencias




Tecnologia, finanzas y motor son los principales
temas para captar la atencion de los fans del Mundial

% de interesados en el tema

Ciertos temas generan un
interés particular entre los fans
del Mundial a nivel global,
incluyendo la tecnologia, las
finanzas y el sector automotriz.

Al tratar estos temas, los
profesionales del marketing
pueden construir una base mas
solida para sus campanas.

® Todos los adultos
® Fans del Mundial

Tecnologia Finanzas y economia Sector Automotriz

- Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados




Conectar con las fans del Mundial implica elegir
diferentes tematicas de interes

% interesados en el tema: mujeres fans del Mundial vs hombres fans del Mundial

m Mujeres fans
del Mundial

® Hombres fans
del Mundial

Alimentacion Musica Moda y belleza Salud y fitness Viajes y vacaciones

I Bo PE Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados

Los temas de interés preferidos
pueden estar influidos por el
perfil mayoritariamente
masculino de los fans.

Sin embargo, como hemos
visto, una proporcion
significativa de fans son
mujeresy, al dirigirse a ellas, es
importante conocer las
tematicas con las que
muestran mayor afinidad en
comparacion con los hombres,
entre las que destacan la
alimentacion, la musica, la
moda y la belleza.



Para los jovenes fans del Mundial, los videojuegos,
la educacion y la musica son grandes atractivos

% interesados en el tema: fans del Mundial de 16-24 anos vs todos los fans del Mundial

® Fans del Mundial de
16-24 anos

B Todos los fans del
Mundial

Videojuegos Educacion Musica

I Bo PE Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados

Casi el O de los fans del
Mundial tiene entre 16 y 24
aNos y representa un target
clave para las marcas que
buscan construir vinculos de
largo plazo con sus
consumidores.

En comparacion con el fan
promedio del Mundial, estos
adultos mas jovenes muestran
un mayor interés por los
videojuegos, la musicay la
educacion.



El interes por la tecnologia % de fans del Mundial en el pais que estan interesados en tecnologia
suele ser alto en general,
pero esta creciendo en
algunos paisesy
disminuyendo en otros

La tecnologia es un tema de interés para los
fans del Mundial a nivel global, pero este ha
cambiado considerablemente en varios
paises en los ultimos anos, aumentando en
algunos y disminuyendo en otros.

Esto tiene implicaciones para los
profesionales del marketing, quienes deben
entender en qué mercados es clave atraer a
los consumidores con contenidos
tecnologicos.

Gran Bretana Dinamarca Francia Polonia
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Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados




5. Los fans del Mundial son
particularmente proclives a
realizar inversiones
significativas




I Hemos visto que los fans del Mundial tienden a situarse
LOS faﬂS del‘ M u N d Ial‘ Suelen en el nivel socioecondmico mas alto. Esto se refleja en
una mayor probabilidad de que planeen gastar en una

reallzar g ran d eS CO m p raS variedad de productos, servicios y experiencias de alto

valor.
% que planea gastar dinero en esto en los proximos 12 meses

m Todos los
adultos

m Fans del
Mundial

Irse de vacaciones al extranjero Renovar/ampliar el hogar Comprar un coche nuevo Invertir en fondos, acciones y participaciones

I Bo PE Fuente: TGl Global Quick View 2026  Base: Todos los adultos conectados




Dos mercados en la misma region pueden
tener planes de gasto muy distintos

% de fans del Mundial que planea viajar al extranjero en los proximos 12 meses _ _
Las vacaciones en el extranjero

son un area en la que los fans

80% del Mundial estan
especialmente dispuestos a
70% gastar, pero esto puede variar

X

drasticamente de un mercado a
60% otro.
50% Incluso dos mercados de una
misma region pueden mostrar
40% diferencias extremas, lo que
subraya la necesidad de que
30% los profesionales del marketing
adapten cuidadosamente sus
20% campanas a nivel local.
0% I Por ejemplo, B4 de los fans
del Mundial en Japon planea
0 gastar en unas vacaciones en
@\
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