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LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL 

TUVO UN BOOM EXPONENCIAL EN LOS 
ÚLTIMOS AÑOS, 

TRANSFORMANDO EL MUNDO Y 
DIVERSAS INDUSTRIAS COMO LAS 

CONOCEMOS
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ALGUNAS TECNOLOGÍAS SE ADOPTARON DE 
MANERA GRADUAL

+70 años
En Argentina, 

39% posee teléfonos fijos
94% posee celulares smartphones

+50 años
En Argentina, 

69% ve televisión tradicional

+20 años
En Argentina, 

84% posee PCs o notebooks

+10 años
En Argentina, 

89% accede a internet en su hogar
100% accede a internet

2 meses
En ese período de tiempo, se 

alcanzaron los 100 millones de 
usuarios

A LA IA, LE TOMO MUCHO MENOS

Fuente: Telefonica I Statista I Xataka

https://www.telefonica.com/es/sala-comunicacion/blog/telefono-desde-revolucion-siglo-xix-hasta-digital/
https://es.statista.com/temas/9795/el-uso-de-internet-en-el-mundo/
https://www.xataka.com/empresas-y-economia/instagram-tiktok-chatgpt-plataforma-que-rapido-ha-crecido-toda-historia-internet
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CADA DÍA, 
UNA NUEVA IA

6

En un corto período de tiempo, surgieron una diversidad 
de plataformas de IA generativas ofreciendo diferentes 

alternativas a los usuarios, brindando una mayor calidad 
y mejores tiempos de respuesta.

En dos meses, ChatGPT alcanzó los 100 millones de 
usuarios activos, un número que plataformas como 

Instagram, Facebook y X/Twitter les tomó más de dos 
años alcanzar.

Fuente: La Nacion I Infobae I Google Trends (2022-2025)

En Argentina, el interés por la I.A creció exponencialmente a partir de su boom mundial:

https://www.lanacion.com.ar/tecnologia/imparable-chatgpt-ya-tiene-400-millones-de-usuarios-pero-deepseek-crece-mas-rapido-nid07032025/
https://www.infobae.com/tecno/2025/02/25/el-70-de-quienes-usan-chatgpt-y-gemini-de-google-saludan-piden-el-favor-y-se-despiden-de-la-ia/
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58% de los chicos de 9 a 17 años utiliza la IA. 

2 de cada 3 utilizan los chatbots con fines escolares.

55% de los trabajadores en Argentina utiliza IA para sus tareas diarias

40% sostienen la importancia del criterio humano a la hora de utilizarlas.

Fuente: Unicef I LinkedIn I Clarin I Infobae I PuertoNegocios I Pagina12

ACTUALMENTE, LA IA TIENE 
APLICACIÓN EN UNA GRAN 
VARIEDAD DE SECTORES

Educativo 

1 de cada 3 pymes en argentina ya invirtieron en IA.

87% de las empresas que han implementado soluciones de IA 

aumentaron su productividad.

Trabajo/Profesional

Empresarial

https://www.unicef.org/argentina/comunicados-prensa/mas-de-la-mitad-de-las-chicas-y-los-chicos-usa-inteligencia-artificial#:~:text=Buenos%20Aires%2C%206%20de%20mayo,y%20UNESCO%2C%20Kids%20Online%20Argentina.
https://www.linkedin.com/posts/dyankele_argentina-est%C3%A1-23-en-el-ranking-de-tr%C3%A1fico-activity-7320143812394123266-bMxY/?originalSubdomain=es
https://www.clarin.com/sociedad/mitad-chicos-argentinos-usa-inteligencia-artificial-fin-especial_0_SafZA0t1Jc.html
https://www.infobae.com/economia/2025/01/25/una-de-cada-tres-pymes-argentinas-apuesta-por-la-inteligencia-artificial-para-potenciar-su-negocio/
https://www.puertonegocios.com/noticias/ia-en-empresas-argentinas-dos-de-cada-tres-ya-impulsan-su-uso-en-el-trabajo
https://www.pagina12.com.ar/810645-cambios-en-el-trabajo
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EN ESTE SENTIDO, MUCHAS PERSONAS LA VEN COMO 
UN MEDIO PARA AUTOMATIZAR SUS NECESIDADES

No solo se ha convertido en instrumento usado en el ámbito 
profesional, sino que se ha incorporado a la vida diaria como un 

asistente personalizado 24/7 en donde los usuarios esperan cada vez 
mayor automatización.
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LA IA EXPERIMENTÓ UN BOOM EN 2022 CON EL 
LANZAMIENTO DEL CHATBOT DE CHATGPT

Alcanza los millones 
de usuarios en menos 

de una semana, 
marcando el inicio de 

la IA generativa de 
manera masiva 

GPT-4

Expansión 
multimodal, mejora 

precisión y respuesta.

Ene
2024

(Lanzada en 2023 
como Bard)

Abr
2024

May.
2024

Jun
2024

GPT-4o

Dic
2024

Crecimiento exponencial de la oferta de IA

Jun
2023
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¿QUÉ ES OMNI ASSIST?

10

POR SUERTE EN ESTA ERA 
CONTAMOS CON NUESTRO 

DIFERENCIAL: OMNI ASSIST QUE ES 

NUESTRO ASISTENTE VIRTUAL

dentro del ecosistema Omni, el sistema 
operativo abierto de Omnicom. 

Utiliza tecnología de inteligencia artificial 
generativa para proporcionar insights, 
recomendaciones y notificaciones en 

cada paso del flujo de trabajo, desde la 
planificación hasta la optimización.
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TOP 5 
(mayor tráfico web global)

Fuente: Visual Capitalist I Statista l Infobae I Explodingtopics I Wired I Semrush I Cronista I World Economic Forum

DÍA A DÍA SURGEN NUEVAS, 
MÁS ELABORADAS Y ESPECÍFICAS IA

4.7 mil millones de visitas 
mensuales alcanzadas en 2025

Aproximadamente 263 
millones de visitas 

mensuales

167 millones de usuarios 
mensualmente, siendo uno de 

los traductores de IA mas 
usados

38 millones de usuarios 
mensuales, siendo una 

solución integrada en Google

9.4 millones de usuarios 
mensuales integrados en 

herramientas office

Diseño grafico/visual

Cada día surgen nuevas plataformas de IA a medida que la 
tecnología se impulsa, brindando opciones variadas que 
responden a las necesidades y cubren áreas de interés.

Traductor EscrituraAudio/Música

https://www.visualcapitalist.com/ranked-most-popular-ai-tools-by-monthly-site-visits/
https://www.infobae.com/tecno/2025/05/22/chatgpt-deepseek-meta-ai-grok-y-gemini-cual-es-la-ia-mas-popular-en-argentina/
https://explodingtopics.com/blog/chatgpt-users
https://www.wired.com/story/perplexity-is-a-bullshit-machine/
https://es.semrush.com/blog/etica-de-la-inteligencia-artificial/
https://www.cronista.com/columnistas/inteligencia-artificial-motor-de-crecimiento-para-la-argentina-en-2025/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/
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LA IA PASÓ DE SER UNA 
TENDENCIA A SER UNA 

HERRAMIENTA COTIDIANA
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I.A

La IA genera conflictos legales 
(copyright) y regulatorios en 
sector audiovisual, anclados 

en su veloz avance

Leyes & Regulaciones

Tendencias en torno a la I.A: Q Culture Intelligence
Mediante esta herramienta, detectamos aquellos comportamientos culturales relacionados al uso de la I.A

Fuentes: OMNI – Q Culture Intelligence

El avance de la IA plantea 
dilemas éticos sobre un futuro 
tecnológico brillante versus el 
reemplazo laboral humano.

Polarización ética

La IA impulsa contenido 

humorístico y memes, que 
marcas utilizan creativamente 

para conectar con sus 

audiencias en redes sociales.

Memes & Humor

Las plataformas de IA se 
expandieron a diversas áreas 

para maximizar el rendimiento y 
ahorrar tiempo, facilitando la 

creación rápida de contenido y la 
reorganización eficiente de 

tareas diarias.

Expansión de aplicaciones

El avance de la IA impulsa la 
hiperconectividad y ofrece 

soluciones diversas para la vida 
diaria, abarcando ámbitos 

laborales, educativos y 
recreativos.

Hiperconectividad

La IA impulsa el crecimiento 
comunitario y compartición de  

conocimientos hacía otras 
personas

Confianza compartida

OPORTUNIDAD ESTRATÉGICA

Entender las tensiones de la IA en 
la actualidad en la discusión 

pública

OPORTUNIDAD ESTRATÉGICA

Las personas buscan continuamente 
formas de automatizar y ahorrar 

tiempo a través de la IA
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Y RENOVÓ LAS FORMAS EN 
QUE LAS MARCAS CONECTAN 

CON SUS AUDIENCIAS



I A |  A C C I O N E S  D E  M A R C A S  &  T R E N D S  

BEST PRACTICES & 
TENDENCIAS
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OMD Gradient Palette

Shadows

Level 1 Level 2

Gradient Overlays
No Shadow

L2 Shadow

Quick Reference 
Styles

LAS MARCAS SE SUBEN A LAS OPORTUNIDADES DE 
COMUNICACIÓN QUE BRINDA LA IA

16

En TikTok, Banco Galicia se subió a la trend de los

Brainrots promocionando los beneficios que ofrece
en sus servicios financieros.

Burger King realizó una publicación utilizando la
impronta de la IA para buscar la mejor manera de
hacer una Whopper. Allí, destacaron el contraste
entre lo irreal-real, jugando con el hecho de que la IA
llegó a crear un producto que ya poseen.

Tarjetinia Galichinia

No parece real, pero lo es

Fuente: IG Banco Provincia l IG Knorr Argentina l IG Flyondi Oficial I 16Valvulas l Ambito Financiero l IG Burger King Argentina l Clarin l AdLatina I TikTok I Cronista

En marzo, la creación viral de imágenes con
estética animé estilo Studio Ghibli destacó, y
Pepsi aprovechó esta tendencia para conectar
con audiencias, mostrando e impulsando la
innovación y reflejando su ideal de marca en la
tendencia del momento.

En un escenario donde el realismo de las
tecnologías visuales avanza, Ariel lanzó una
publicidad totalmente realizada con Inteligencia
Artificial marcando un hito dentro del espacio de la
publicidad en Argentina.

Irrumpiendo con la IA

IA al estilo animado

Una tendencia viral basada en la sátira de deseos en
situaciones indeseadas que se difundió rápidamente
en redes sociales con marcas y usuarios reflejando

diversos aspectos de la cultura local a través del
humor y la creatividad.

Hypes fugaces

https://www.16valvulas.com.ar/ford-primera-automotriz-en-introducirse-en-el-mundo-del-gaming-en-argentina/
https://www.clarin.com/fama/crearon-juego-interactivo-intentar-ganarle-estrategia-furia-gran-hermano_0_qGQLstCKQy.html?srsltid=AfmBOopixy6mqvSEGnBahQsrQbD_KQ1giij7GsEfJDaL0dRs7Knil0qN
https://www.adlatina.com/publicidad/preestreno-evolucin-de-las-manchas-de-anitavega-para-ariel
https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630
https://www.cronista.com/negocios/ariel-apuesta-a-la-inteligencia-artificial-para-revolucionar-la-industria-del-cuidado-del-hogar/
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JUGUETES 
PERSONALIZADOS 

SUBÍ EL VOLUMEN, 
DESCUBRÍ TU ESTILO

HUMOR 
& CONTENIDO BIZARRO

La creación de cajas con juguetes se convirtió 
en una de las principales tendencias de 

utilización de la IA en Instagram y TikTok. 
Algunas marcas tuvieron la oportunidad de 

plasmar aquellos iconos que representan su 
esencia o identidad.

Sedal utilizó tecnología con IA con el lema Look 
IA te para que las personas pudieran encontrar 
el estilo de peinado que desearan y luego poder 

realizárselo en el stand de la marca, 
remarcándose como un uso disruptivo de lo que 

la tecnología permite hoy día.

Los "brain rot se han caracterizado por dos 

verticales: lo absurdo y el surrealismo. Se utilizan 

imágenes y textos desconcertantes, con un humor 

exagerado que refleja un universo infinito de 
posibilidades de contenido con un humor que, en 

principio, carece de lógica.

Y LAS TENDENCIAS SE CAPITALIZAN 
Y EXPANDEN EN LA COMUNICACIÓN

Fuente: TikTok I TikTok Oficial Banco Galicia I TikTok Oficial Flybondi 

https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630
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TERAPEUTA 
PERSONAL

AUTOMATIZACIÓN 
DE LA RUTINA

LA “IA” EN LA TV

Algunas personas comenzaron a utilizar la IA 
como servicio de terapia a través de 

plataformas personalizadas. 

En este sentido, algunos especialistas destacan 
consideraciones éticas como la privacidad de 

los datos, la calidad del apoyo proporcionado y 
la autonomía del paciente como ejes 

problemáticos de este tópico.

La automatización de rutinas personales con IA 

optimiza tareas diarias y ofrece mayor 

personalización para el día a dia, mejorando la 

eficiencia y un mayor ahorro de tiempo.

Por otro lado, plantea desafíos en términos de 

dependencia tecnológica y protección de 

datos personales según expertos en la materia.

Mario Pergolini anunció su regreso a la TV con 

un nuevo programa, “Otro día perdido” con un 

formato innovador incorporando IA como 

elemento disruptivo en un formato tradicional .

Por otro, la periodista Nancy Pazos anunció su 

programa “IA”, pero con otro significado: 

Inteligencia Artesanal, ironizando con la 

tecnología y ponderando un lado mas “casero” 
de la actividad periodística.

EN UN ESCENARIO DONDE LOS USOS Y NOVEDADES SE 
EXPANDEN EN REAL TIME

Fuente: TikTok I MinutoUno I Perfil 

https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630
https://www.minutouno.com/espectaculos/el-trece-confirmo-el-nuevo-programa-mario-pergolini-como-es-otro-dia-perdido-n6150286
https://exitoina.perfil.com/noticias/destacada/como-fue-primer-programa-nancy-pazos-en-c5n-genero-repercusion-en-red-soy-zorra.phtml


¿ Q U I É N E S  S O N  L O S  U S U A R I O S  D E  I A  E N  A R G E N T I N A ?

AUDIENCIAS
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MercadoLibre
51% l Aff 119

Actividades online

Top medios OFF

Top medios ON
Uso de tecnología

Considero importante sincronizar todos mis dispositivos 115 Aff

Integro en mi vida toda la información y tecnología a disposición 117 Aff

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 112 Aff

Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en internet 108 Aff Medios de transporte
92% l Aff 105

Facebook
86% l Aff 113

Youtube
84% l Aff 107

Instagram
81% l Aff 106

LinkedIn
23% l Aff 127

Diarios ON
54% l Aff 124

Radio FM
47% l Aff 119

20

GÉNERO

Masculino 49%

Femenino 52%

ESTADO CIVIL

Solteros 47%

En pareja 18%

Casados 25%

TRABAJA

Si 76%

FAMILIA

Con hijos 40%

NSE

Alto 22%

Medio 31%

Bajo 47%

69% 67%
54%

45%
36% 34% 30%

15-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

DISTRIBUCIÓN DEMOGRÁFICA GENERAL

Gen Z (14-28)

EDUCACIÓN

Hasta secundario completo 30%

Hasta universitario incompleto 18%
Un 53% muestra preocupación por el uso de la IA en la difusión de 

información falsa, también conocida como “fake news”

78% confía en el uso de la IA y la información que proporciona.

70% observa positivamente la facilitación de las tareas por parte de la IA

¿QUIÉNES UTILIZAN IA?
Los jóvenes de entre 18 y 44 años tienen una gran afinidad por la expansión de la tecnología mientras que los boomers buscan actualizarse

46M 
Población argentina

27.1M 
Usuarios de IA

9.6M I 36%

Actividades online

Top Penetración

Top AfinidadUso de tecnología

Considero importante sincronizar todos mis dispositivos 118 Aff

Integro en mi vida toda la información y tecnología a disposición 118 Aff

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 114 Aff

Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en internet 124 Aff
Youtube

86% l Aff 109
OOH

86% l Aff 105

Transporte
86% l Aff 97

Instagram
84% l Aff 111

X

34% l Aff 147
YT Music

42% l Aff 143
TikTok

58% l Aff 135
Pinterest

48% l Aff 125

Actividades online

Top Penetración

Top AfinidadUso de tecnología

Busco actualizarme en el desarrollo de tecnología 102 Aff

Integro en mi vida toda la información y tecnología a disposición 117 Aff

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 119 Aff

Me informo con frecuencia a través de internet y redes sociales 112 Aff Medios de transporte
88% l Aff 100

OOH

84% l Aff 103

Youtube
84% l Aff 107

Instagram
82% l Aff 108

LinkedIn

24% l Aff 130
Spotify

48% l Aff 123
VOD

65% l Aff 118

TikTok
67% l Aff 121

Actividades online

Top medios OFF

Top medios ON
Uso de tecnología

Busco actualizarme en el desarrollo de tecnología 115 Aff

Integro en mi vida toda la información y tecnología a disposición 109 Aff

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 105 Aff

Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en internet 104 Aff Medios de transporte
93% l Aff 105

Youtube
84% l Aff 107

Facebook
81% l Aff 107

OOH
77% l Aff 94

LinkedIn
28% l Aff 152

Radio AM
35% l Aff 139

Diarios ON
61% l Aff 138

Radio FM
47% l Aff 128

8.5M I 31%

6.3M I 23% 2.7M I 10%

Fuente: TGI Argentina Ola R1 2025 I Omni Audience Explorer

Buscan actualizarse

Exploran tech 
& ahorran dinero

Exploran tech

Ahorran dinero &
expanden lo tech

Gen X (45-60)

Milennials (29-44)

Boomers (61+)

OPINIONES Y ACTITUDES



E N  T O R N O  A  L A  I A

INSIGHTS & 
OPORTUNIDADES
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D E H A C I A

LA IA COMO 

TENDENCIA

LA IA COMO OPORTUNIDAD 
PARA MARCAS

Las personas utilizan a la IA para informarse 
sobre diferentes situaciones en su día a día

Se utiliza la IA en real time para generar 
contenido orgánico y trendy

La IA impulsa la customización de los contenidos 
a través de múltiples herramientas

La adopción de la IA sido veloz

Capitalizar el interés de nuestra audiencia sobre una 
temática (salud, tecnología, autos, etc) y que 

cuenten con nuestros assets digitales para impulsar 
la recomendación

Subirse a las tendencias capitalizando el hype de 
la IA a través de contenido atractivo

Contar con la posibilidad de crear agentes 
específicos para brindar soluciones ad hoc

Ser conscientes que las personas están atentas 
ante los errores en los contenidos, teniendo el 

criterio humano como fundamental en el proceso.
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LO QUE HAS VISTO 
FUE GENERADO 

CON LA AYUDA DE 
NUESTRO AGENTE

¡GRACIAS!

Giselle Insaurralde
Director of Strategy and Insights
giselle.insaurralde@omnicommediagroup.com

Naara Schönfeld
Strategy Manager
naara.schonfeld@omnicommediagroup.com

Andres Gragnolati

Strategy Jr 

andres.gragnolati@omnicommediagroup.com


	Intro Slides
	Diapositiva 1: LA ERA DE LA IA 
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3: 01
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5: Algunas tecnologías SE ADOPTARON DE MANERA GRADUAL
	Diapositiva 6: CADA DÍA,  UNA nueva IA
	Diapositiva 7: ACTUALMENTE, LA IA TIENE APLICACIÓN EN UNA GRAN VARIEDAD DE SECTORES
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9: LA IA EXPERIMENTÓ UN BOOM EN 2022 CON EL LANZAMIENTO DEL CHATBOT DE CHATGPT
	Diapositiva 10: ¿Qué es Omni Assist?
	Diapositiva 11: DÍA A DÍA SurgEN nuevas,  mÁs elaboradas y específicas ia
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15: 02
	Diapositiva 16: LAS MARCAS SE SUBEN A LAS OPORTUNIDADES de comunicación QUE BRINDA LA IA
	Diapositiva 17: Y LAS TENDENCIAS SE CAPITALIZAN  Y EXPANDEN EN LA COMUNICACIÓN
	Diapositiva 18: EN UN ESCENARIO DONDE los usos y novedades se expanden en real time
	Diapositiva 19: 03
	Diapositiva 20: ¿Quiénes utilizan ia? Los jóvenes de entre 18 y 44 años tienen una gran afinidad por la expansión de la tecnología mientras que los boomers buscan actualizarse
	Diapositiva 21: 04
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23: lo que has visto fue generado  con la ayuda de nuestro agente


