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LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL

TUVO UN BOOM EXPONENCIAL EN LOS
ULTIMOS ANOS,

TRANSFORMANDO EL MUNDO Y
DIVERSAS INDUSTRIAS COMO LAS
CONOCEMOS



ALGUNAS TECNOLOGIAS SE ADOPTARON DE
MANERA GRADUAL

AAN

b

+70 afios +50 afios +20 afios +10 anos

En Argentina, En Argentina, En Argentina, En Argentina,
39% posee teléfonos fijos 69% ve television tradicional 84% posee PCs o notebooks 89% accede a interneten su hogar
94% posee celulares smartphones 100% accede ainternet

ALAIA, LE TOMO MUCHO MENOS

Al o

2 meses
En ese periodo de tiempo, se

alcanzaron los 100 millones de
usuarios

Fuente: Telefonica | Statista | Xataka Confidential - Not for Public Consumption or Distribution


https://www.telefonica.com/es/sala-comunicacion/blog/telefono-desde-revolucion-siglo-xix-hasta-digital/
https://es.statista.com/temas/9795/el-uso-de-internet-en-el-mundo/
https://www.xataka.com/empresas-y-economia/instagram-tiktok-chatgpt-plataforma-que-rapido-ha-crecido-toda-historia-internet

CADA DiA, @'

UNA NUEVA |A -
En un corto periodo de tiempo, surgieron una diversidad En dos meses, ChatGET alcanzd los 100 millones de
de plataformas de IA generativas ofreciendo diferentes usuarios activos, un numero que plataformas como
alternativas a los usuarios, brindando una mayor calidad Instagram, Facebook y X/Twitter les tomo mas de dos
y mejores tiempos de respuesta. afnos alcanzar.

En Argentina, el interés por la |.A crecié exponencialmente a partir de su boom mundial:

® ChatGPT @ DeepSeek META Al @ Grok @ Gemini

AN -

Fuente: La Nacion | Infobae | Google Trends (2022-2025)

Consumption or Distribution


https://www.lanacion.com.ar/tecnologia/imparable-chatgpt-ya-tiene-400-millones-de-usuarios-pero-deepseek-crece-mas-rapido-nid07032025/
https://www.infobae.com/tecno/2025/02/25/el-70-de-quienes-usan-chatgpt-y-gemini-de-google-saludan-piden-el-favor-y-se-despiden-de-la-ia/

ACTUALMENTE, LA |IA TIENE
APLICACION EN UNA GRAN
VARIEDAD DE SECTORES

Educativo

I 58 /0 de los chicos de 9 a 17 afios utiliza la IA.

2 de Cada 3 utilizan los chatbots con fines escolares.

Trabajo/Profesional
55% et e o ’
O delos trabajadores en Argentina utiliza |A para sus tareas diarias

(o)
40 /0 sostienen la importancia del criterio humano a la hora de utilizarlas.

Empresarial

Fr - 1 de Cada 3 pymes en argentina ya invirtieron en |A.

{

(o)
Y\.! ﬂ* 87 /0 de las empresas que han implementado soluciones de IA
\/ aumentaron su productividad.

Consumption or Distribution Fuente: Unicef | LinkedIn | Clarin | Infobae | PuertoNegocios | Pagina12


https://www.unicef.org/argentina/comunicados-prensa/mas-de-la-mitad-de-las-chicas-y-los-chicos-usa-inteligencia-artificial#:~:text=Buenos%20Aires%2C%206%20de%20mayo,y%20UNESCO%2C%20Kids%20Online%20Argentina.
https://www.linkedin.com/posts/dyankele_argentina-est%C3%A1-23-en-el-ranking-de-tr%C3%A1fico-activity-7320143812394123266-bMxY/?originalSubdomain=es
https://www.clarin.com/sociedad/mitad-chicos-argentinos-usa-inteligencia-artificial-fin-especial_0_SafZA0t1Jc.html
https://www.infobae.com/economia/2025/01/25/una-de-cada-tres-pymes-argentinas-apuesta-por-la-inteligencia-artificial-para-potenciar-su-negocio/
https://www.puertonegocios.com/noticias/ia-en-empresas-argentinas-dos-de-cada-tres-ya-impulsan-su-uso-en-el-trabajo
https://www.pagina12.com.ar/810645-cambios-en-el-trabajo

EN ESTE SENTIDO, MUCHAS PERSONAS LA VEN COMO
UN MEDIO PARA AUTOMATIZAR SUS NECESIDADES

van kiff de ciruela @pablxlegria
€% X|AR|12nov 2024 - 13:46

estaria bueno decirle a la inteligencia artificial de spotify
"hoy me siento mal pone radiohead y canciones

Colo @ariana_sind
X| AR | 20 dic 2024 - 15:16
Ya no es mas Yahoo respuestas cierto ahora la onda es

hacerle las preguntas a la inteligencia artificial perdén -
parecidas
preguntas, inteligencia artificial — —— —
inteligencia artificial, me siento mal
1k Alcance Neutral © 95 Alcance 2 Engagement 34 Vistas Neutral &
b ) .

% Qﬁg\mgzic@zggfn:%eom (773 Tederico lowenstein @fedelows
Insta se puso tan personal q le fui a hacer preguntas a b@ X|AR| 16 dic 2024 - 16:28
una inteligencia artificial para q me dé consejos. No lo que espectacular es hacerle preguntas a chaigpt para
puedo olvidar, ya pasé mas de un ano, todavia lo extraro, empezar a pensar algo
lo quiero volvgr a conocer, quiero q estg vez no seamos preguntas, chatgpt
*casi algo* quiero g seamos algo, lo quiero a €él.

preguntas, inteligencia artificial 6.9k Alcance 5 Engagement 85 Vistas Neutral ©

2 Alcance Neutral o,

N E G R O @destouchesss
e X|AR| 14 dic 2024 - 19:11
9 Agustin @pray4alfi Un antes y un despues estudiar con IA, te amo &
° X|AR |16 dic 2024 - 17.49
problemas en tiempos modernos: donde busco una buena estudiar, 1A
Positivo

receta de tiramisu? Google, YouTube, chatgpt? 1.89K Alcance 1 Engagement

receta, chatgpt

608 Alcance 1 Engagement 41 Vistas Positivo

mavi @atwellsfilms
8 X|AR |28 sept 2024 - 10:33

estoy en una capacitacion docente y en una de
las charlas sobre inteligencia artificial la
expositora esta dando herramientas para

trabajar en el aula y dijo "conocen character
ai?" https://t.co/HBYLSB0hwM

inteligencia artificial, para trabajar

1,03k Alcance 13 Engagement 248 Vistas Neutral ¢

o El Dina @matidinardo

‘@ X| AR | 6jun 2024 - 11:01

Lo que mas me asombra de la IA es como hacia antes

para trabajar sin ella
IA, para trabajar

2.3k Alcance 1 Engagement

g™ Jona @jonaditommaso
X | AR | 9 sept 2024 - 16:58

Casi 2025, no podés estar en contra de la IA como apoyo
para trabajar. No seas cavernicola.

1A, para trabajar

1.65k Alcance

No solo se ha convertido en instrumento usado en el ambito
profesional, sino que se haincorporado a la vida diaria como un
asistente personalizado 24/7 en donde los usuarios esperan cada vez
mayor automatizacion.

Confidential - Not for Public Consumption or Distribution

Neutral ©

Neutral ©

togepi @ciberfantasia
X|AR| 10 oct 2024 - 16:19

oficialmente certificada para trabajar en edicion de
imagenes con |1A ¥
para trabajar, 1A

621 Alcance 2 Engagement 49 Vistas Meutral ©

“ lucasworcel @lucasworcel
SR} X|AR|14ag0 2024 - 23:57
Qué maravilla tener un buen set de herramientas de 1A

para trabajar.
1A, para trabajar

1.02k Alcance Positive «

X|AR| 18 nov 2024 - 9:32
Estoy enamorado de las herramientas de #IA
para trabajar en mi negocio.
https://t.co/lkOOYv1ehYr

ia, 1A, para trabajar

0 MauroBemoco @maurcbernoco

Positivo

2.42k Alcance



LA IA EXPERIMENTO UN BOOM EN 2022 CON EL
LANZAMIENTO DEL CHATBOT DE CHATGPT

Expansion
multimodal, mejora
precision y respuesta.

9 6

GPT-4 g Grok GPT-40

o i LA *o .
Chatbot GPT-3.5 = omniAssist Gemini O &'deepseek

(Lanzada en 2023

@ como Bard) Meta Al

Alcanza los millones

de usuarios en menos
de una semana,

marcando el inicio de

12 1A generativa de Crecimiento exponencial de la oferta de IA

manera masiva

Fuente Elaboracién propia en base a los datos extraidos de los sitios webs de OpenlA, Gemini, Meta, X/Grok y DeepSeek Confidential - Not for Public Consumption or Distribution 9



SQUE ES OMNI ASSIST?

(&% Omni Assist

POR SUERTE EN ESTA ERA
CONTAMOS CON NUESTRO
DIFERENCIAL: OMNI ASSIST QUE ES

NUESTRO ASISTENTE VIRTUAL
dentro del ecosistema Omni, el sistema
operativo abierto de Omnicom.

Utiliza tecnologia de inteligencia artificial
generativa para proporcionar insights,
recomendaciones y notificaciones en

cada paso del flujo de trabajo, desde la

planificacion hasta la optimizacion.

Confidential - Not for Public Consumption or Distribution

Standard

Image Generator

Headline Generator

Explore All Agents

(¢ Omni Assist  standard

(S standard

With my versatile capabilities, | give you secure and private access to a variety
of advanced language models.

Reword this Write a brief Suggest a Draft a friendly
email to sound introduction for creative tagline thank-you note
more a meeting. for a product. to my client.
professional:

Ask me anything

% ®621 GPT-40 Mini v

10



~ DIA A DIA SURGEN NUEVAS,
MAS ELABORADAS Y ESPECIFICAS IA

TOP 5

Cada dia surgen nuevas plataformas de |1A a medida que la (mayor trafico web global)

tecnologia se impulsa, brindando opciones variadas que

responden a las necesidades y cubren areas de interés. . ChatGPT
4.7 mil millones de visitas Aproximadamen‘te 263
mensuales alcanzadas en 2025 millones de visitas
Disefio grafico/visual Traductor Audio/Musica Escritura mensuales
AN e ¥ Suno = frase e . .
o Gemini
Midjourney Deepl f DeepL
i & 167 millones de usuarios 38 mill d i
@ DALL-E Smartcat ’9; Aiva Jagger mensualmente, siendo uno de menr:'suﬁg; Sieei(sj%al;f:
los traductorzs de IA mas solucioén integrada en Google
usados
) Adobe Firefly | Eleven grammarlyGO
Labs » Copilot

9.4 millones de usuarios
mensuales integrados en
herramientas office

Fuente: Visual Capitalist | Statista | Infobae | Explodingtopics | Wired | Semrush | Cronista | j
Confidential - Not for Public Consumption or Distribution


https://www.visualcapitalist.com/ranked-most-popular-ai-tools-by-monthly-site-visits/
https://www.infobae.com/tecno/2025/05/22/chatgpt-deepseek-meta-ai-grok-y-gemini-cual-es-la-ia-mas-popular-en-argentina/
https://explodingtopics.com/blog/chatgpt-users
https://www.wired.com/story/perplexity-is-a-bullshit-machine/
https://es.semrush.com/blog/etica-de-la-inteligencia-artificial/
https://www.cronista.com/columnistas/inteligencia-artificial-motor-de-crecimiento-para-la-argentina-en-2025/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/
https://es.weforum.org/stories/2025/02/deepseek-sacude-el-sector-de-la-ia-y-otras-noticias-sobre-tecnologia-digital/

/\

LA IA PASO DE SER UNA
TENDENCIA A SER UNA
HERRAMIENTA COTIDIANA



Tendencias en torno a la I.A: Q Culture Intelligence

Mediante esta herramienta, detectamos aquellos comportamientos culturales relacionados al uso de la LA

Hiperconectividad

El avance de la lAimpulsala
hiperconectividad y ofrece
soluciones diversas para la vida
diaria, abarcando ambitos
laborales, educativos y
recreativos.

Leyes & Regulaciones

La IA genera conflictos legales
(copyright) y regulatorios en
sector audiovisual, anclados

en su veloz avance

00
O+

super apps

@

lagging laws

Polarizacion ética
El avance de la |A plantea
dilemas éticos sobre un futuro
tecnologico brillante versus el
reemplazo laboral humano.

ol

polarization

OPORTUNIDAD ESTRATEGICA

Entender lastensionesdela |Aen
la actualidad en la discusion
publica

Memes & Humor
La IA impulsa contenido
humoristico y memes, que
marcas utilizan creativamente
para conectar con sus
audiencias en redes sociales.

Confianza compartida

La IA impulsa el crecimiento
comunitario y comparticion de
conocimientos hacia otras
personas

Confidential - Not for Public Consumption or Distribution

Fuentes: OMNI — Q Culture Intelligence

CI | @ omni

Expansién de aplicaciones

Las plataformas de IA se
expandieron a diversas areas
para maximizar el rendimiento y
ahorrar tiempo, facilitando la
creacion rapida de contenido y la
reorganizacion eficiente de
tareas diarias.

OPORTUNIDAD ESTRATEGICA

Las personas buscan continuamente
formas deautomatizar y ahorrar
tiempo atravésde la 1A



Y RENOVO LAS FORMAS EN

QUE LAS MARCAS CONECTAN
CON SUS AUDIENCIAS



EST PRACTICES &
ENDENCIAS

IA | ACCIONES DE MARCAS & TRENDS



LAS MARCAS SE SUBEN A LAS OPORTUNIDADES DE

COMUNICACION QUE BRINDA LA IA

Tarjetinia Galichinia 0
En TikTok, Banco Galicia se subié a la trend de los

Brainrots promocionando los beneficios que ofrece
en sus servicios financieros.

4
No parece real, pero lo es kG

Burger King realiz6 una publicacién utilizando la
impronta de la IA para buscar la mejor manera de
hacer una Whopper. Alli, destacaron el contraste
entre lo irreal-real, jugando con el hecho de que la IA
lleg6 a crear un producto que ya poseen.

LO SABEMOS, NO PARECE REAL.
PEROLOES.

==

Hypes fugaces

Una tendencia viral basada en la satira de deseos en Yo toméniopidisilo poraue
situaciones indeseadas que se difundié rdpidamente genio malipteggrets mis deseos
en redes sociales con marcas y usuarios reflejando
diversos aspectos de la cultura local a través del
humory la creatividad.

1A al estilo animado @

En marzo, la creacién viral de imagenes con
estética animé estilo Studio Ghibli destaco, y
Pepsi aprovechd esta tendencia para conectar
con audiencias, mostrando e impulsando Ia
innovacién y reflejando su ideal de marca en la
tendencia del momento.

82

Irrumpiendo con la IA ‘2

En un escenario donde el realismo de las
tecnologias visuales avanza, Ariel lanz6 una
publicidad totalmente realizada con Inteligencia
Artificial marcando un hito dentro del espacio de la
publicidad en Argentina.

Fuente: |G Banco Provincia | IG Knorr Argentina | 1G Flyondi Oficial | 16Valvulas | Ambito Financiero | 1G Burger King Argentina | Clarin | Adlatina | TikTok | Cronista

Confidential - Not for Public Consumption or Distribution
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https://www.16valvulas.com.ar/ford-primera-automotriz-en-introducirse-en-el-mundo-del-gaming-en-argentina/
https://www.clarin.com/fama/crearon-juego-interactivo-intentar-ganarle-estrategia-furia-gran-hermano_0_qGQLstCKQy.html?srsltid=AfmBOopixy6mqvSEGnBahQsrQbD_KQ1giij7GsEfJDaL0dRs7Knil0qN
https://www.adlatina.com/publicidad/preestreno-evolucin-de-las-manchas-de-anitavega-para-ariel
https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630
https://www.cronista.com/negocios/ariel-apuesta-a-la-inteligencia-artificial-para-revolucionar-la-industria-del-cuidado-del-hogar/

Y LAS TENDENCIAS SE CAPITALIZAN
Y EXPANDEN EN LA COMUNICACION

o
El Raton Pérez

JUGUETES
PERSONALIZADOS

La creacion de cajas con juguetes se convirtio
en una de las principales tendencias de
utilizacion de la IA en Instagram y TikTok.
Algunas marcas tuvieron la oportunidad de
plasmar aquellos iconos que representan su
esencia o identidad.

Fuente: TikTok | TikTok Oficial Banco Galicia | TikTok Oficial Flybondi

SUBI EL. VOLUMEN,
DESCUBRI TU ESTILO

Sedal utilizd tecnologia con IA con el lema Look
|Ate para que las personas pudieran encontrar
el estilo de peinado que desearany luego poder
realizarselo en el stand de la marca,
remarcandose como un uso disruptivo de lo que
la tecnologia permite hoy dia.

bizcocho St
salado

HUMOR
& CONTENIDO BIZARRO

Los "brain rot se han caracterizado por dos
verticales: lo absurdo y el surrealismo. Se utilizan
imagenes y textos desconcertantes, con un humor

exagerado que refleja un universo infinito de
posibilidades de contenido con un humor que, en
principio, carece de logica.

17


https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630

EN UN ESCENARIO DONDE LOS USOS Y NOVEDADES SE
EXPANDEN EN REAL TIME

& chatgpt.com
hips:/ichatgpl. com » g-JNbc8PBy... - Translale this page

Psicologo y Terapeuta Familiar Experto - Spa - ChatGPT

Este prompt esta diseiado para actuar como un Psicélogo y Terapeuta Familiar Experto que te
ayudara con cualquier situacion emocional dificil que estés

Missing: perseral | Show results with: personal

"Mi psicologo de IA me ayudo
a superar momentos
dificiles": los riesgos y
beneficios de usar un chatbot
como terapeuta

TERAPEUTA
PERSONAL

Algunas personas comenzaron a utilizar la 1A
como servicio de terapia a traves de
plataformas personalizadas.

En este sentido, algunos especialistas destacan
consideraciones éticas como la privacidad de
los datos, la calidad del apoyo proporcionado y
la autonomia del paciente como ejes
problematicos de este topico.

AUTOMATIZACION
DE LA RUTINA

La automatizacion de rutinas personales con |A
optimiza tareas diarias y ofrece mayor
personalizacion para el dia a dia, mejorando la
eficiencia y un mayor ahorro de tiempo.

Por otro lado, plantea desafios en términos de
dependencia tecnoldgica y proteccion de

datos personales segun expertos en la materia.

Humor filoso, IA,
banda en vivo y...
gatos digitales

LA “IA EN LA TV

Mario Pergolini anuncié suregreso ala TV con
un nuevo programa, “Otro dia perdido” con un
formato innovador incorporando IA como

elemento disruptivo en un formato tradicional .

Por otro, la periodista Nancy Pazos anuncio su
programa “IA”", pero con otro significado:
Inteligencia Artesanal, ironizando con la

tecnologia y ponderando un lado mas “casero’

de la actividad periodistica.

J

Fuente: TikTok | MinutoUno | Perfil

18


https://www.tiktok.com/@selemosca/video/7508901868874042630
https://www.minutouno.com/espectaculos/el-trece-confirmo-el-nuevo-programa-mario-pergolini-como-es-otro-dia-perdido-n6150286
https://exitoina.perfil.com/noticias/destacada/como-fue-primer-programa-nancy-pazos-en-c5n-genero-repercusion-en-red-soy-zorra.phtml

UDIENCIAS

¢QUIENES SON LOS USUARIOS DE IA EN ARGENTINA?



S QUIENES UTILIZAN IA?

Los jovenes de entre 18 y 44 afios tienen una gran afinidad por la expansion de la tecnologia mientras que los boomers buscan actualizarse

46M DISTRIBUCION DEMOGRAFICA GENERAL
Poblacién argentina o | © GENERO NSE i
l'h]\ )I]]\ Masculino 49% & Alto 22% @ O et 30%
Femenino 52% Medio 31% asta secundario compieto 39% OPINIONES Y ACTITUDES
Baio 47° Hasta universitario incompleto 18% . e
ajo 47% Un 53% muestra preocupacion por el uso de la IA en la difusion de
27 1 M informacion falsa, también conocida como “fake news”
U : oA 78% confia en el uso delalAy la informacién que proporciona.
suarios de o |
$ ESTADO CIY"‘ FAM":'A TRABAJA 70% observa positivamente la facilitacion de las tareas por parte de la IA
Solteros 47% Con hijos 40% — O si76%
En pareja 18%

Casados 25% 15-17 18-2425-34 35-44 45-54 55-64 65+

Gen Z (14-28) 9.6M | 36% Exploran tech Top Penetracion Milennials (29-44) 8.5M | 31% FExplorantech Top Penetracion

& ahorran dinero

Actividades online n [20s = l@’ Actividades online 72 (= n l @)
Prefiero comprar online para ahorrar dinero 114 Aff -

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 119 Aff
Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en intemet 124 Aff

Youtube OOH Transporte Instagram Me informo con frecuencia a través de intemet y redes sociales 112 Aff  \iedios de transporte — e SiEsE
86% | Aff109  86% | Aff105  86%IAff97  84%IAff111 88% | Aff 100 g84% | Aff103  84% | Aff107  82% | Aff 108
Uso de tecnologia Top Afinidad Uso de tecnologia Top Afinidad
Considero importante sincronizar todos mis dispositivos 118 Aff Busco actualizarme en el desarrollo de tecnologia 102 Aff
Integro en mi vida toda la informaciény tecnologia a disposicién 118 Aff X @ Integro en mi vida toda la informaciény tecnologia a disposicion 117 Aff Q
X YT Music TikTok Pinterest LinkedIn Spotify TikTok VOD
34% | Aff 147 42% I Aff143  58% | AFf135  48% | Aff 125 24% | Aff130  48% | Aff123 67%IAFf121  65% | Aff 118
Gen X (45-60) 6.3M | 23% Ahorrandinero & Top medios OFF Boomers (61+) 2.7M | 10% Buscan actualizarse Top medios OFF

expanden lo tech

Actividades online s G u l@l Actividades online = u G £

Prefiero comprar online para ahorrar dinero 112 Aff Prefiero comprar online para ahorrar dinero 105 Aff

Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en intemet 108 Aff Medios de transporte  Facebook Youtube Instagram Me gusta descubrir nuevas aplicaciones en intemet 104 Aff Medicet S D=POL I Clilbe Facebook e
92% | Aff105  86% I Aff113  84%IAff107  81%Aff 106 93%IAff105  84% | AfF107  81%1Aff107  77%IAffo4

i . Top medios ON
Uso de tecnologia aRimedios OB Uso de tecnologia a

Considero importante sincronizar todos mis dispositivos 115 Aff

NEWS Busco actualizarme en el desarrollo de tecnologia 115 Aff NEWS )
Integro en mi vida toda la informaciény tecnologia a disposicién 117 Aff = @ Integro en mi vida toda la informaciény tecnologia a disposicion 109 Aff @ = @
LinkedIn Diarios ON Nereaaelitre Radio FM LinkedIn Radio AM Diarios ON Radio FM
Fuente: TGl Argentina Ola R12025 1 Omni Audience Explorer 23% | Aff 127 54% | Aff 124 51% | Aff 119

AT 28% | Aff152  35%1Aff130  61%IAff138  47% | Aff 128
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DE

LA IA COMO
TENDENCIA

Las personas utilizan a la |A para informarse
sobre diferentes situaciones en su dia a dia

Se utiliza la IA en real time para generar
contenido organico y trendy

La IA impulsa la customizacion de los contenidos
a través de multiples herramientas

La adopcion de la |A sido veloz

Confidential - Not for Public

HACIA

LA IA COMO OPORTUNIDAD
PARA MARCAS

Capitalizar el interés de nuestra audiencia sobre una
tematica (salud, tecnologia, autos, etc) y que
cuenten con nuestros assets digitales para impulsar
la recomendacién

Subirse a las tendencias capitalizando el hype de
la IA a través de contenido atractivo

Contar con la posibilidad de crear agentes
especificos para brindar soluciones ad hoc

(7 Omni Assist

Ser conscientes que las personas estan atentas
ante los errores en los contenidos, teniendo el
criterio humano como fundamental en el proceso.




LO QUE HAS VISTO
FUE GENERADO
CON LA AYUDA DE
NUESTRO AGENTE

(¢ Omni Assist

iGRACIAS!

Giselle Insaurralde
Director of Strategy and Insights
giselle.insaurralde@omnicommediagroup.com

Naara Schénfeld
Strategy Manager
naara.schonfeld@omnicommediagroup.com

Andres Gragnolati
Strategy Jr
andres.gragnolati@omnicommediagroup.com

STRATEGY & < )
INSIGHTS ‘
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