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Cross Platform

MOAT



Mobile y video 
Son el “must”
en la publicidad Digital
El uso del formato crece muy 

rápidamente. 



Fuente: TGI Argentina. 2019  / Total población (12+)

El ecosistema de medios está cambiando

ARG TOTAL POBLACIÓN= 44M

TV Abierta= 79%

Online Video= 81%

TV Cable= 67%

24% MIRA ONLINE VIDEO  
PERO NO TV CABLE

18% MIRA ONLINE VIDEO 
PERO NO TV ABIERTA
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ARG = 44M
(12+= 33M)

TVA  
(79%)
26M

TVC 
22M 

(67%)

ESPECTADORES DE 
VIDEO 

27M (81%)
Video pero 

NO TVA
6M (18%)

Video pero 
NO TVC

8M (24%)



Fuente: TGI Latina. Base Argentina. Waves 2019 / Total Población. Personas que hayan consumido el medio en el último mes. 
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AÑO A AÑO HAY MÁS 
USUARIOS DE INTERNET QUE NO MIRAN TV.
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Fuente: TGI Latina. Base Argentina, 2019 / Ambos 13-24. Personas que hayan consumido el medio en el último mes.
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EN LOS JÓVENES (13-24) ES MÁS ACELERADO EL 
SEGMENTO DE LOS QUE NO MIRAN TV

• Los Teens están 2 años adelantados en consumos digitales (Internet superó a la TVA en el 2016).
• En este segmento, TVC cayó más fuerte en el último año. 
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Fuente: eMarketer.  Digital video viewers 2019-2023 en LATINO AMERICA.  Share de Inversión: Estudio de PWC para México y LatAm. 2018 con estimación 2019. 
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ESPECTADORES DE VIDEO (MILLONES) % SOBRE POBLACIÓNLOS CONSUMIDORES 

DE VIDEO CRECEN 

AÑO A AÑO.

POR ESO, LAS CAMPAÑAS DE 
VIDEO YA CUENTAN CON MÁS DE 
LA MITAD DE LA INVERSIÓN 
DIGITAL*.



¿CUÁL ES LA SITUACIÓN 

ACTUAL DE VIDEO DIGITAL 

EN ARGENTINA?



1 DE CADA 2 
MEDIOS DIGITALES EN ARGENTINA CUMPLEN CON EL STANDARD MRC 

EN SUS ANUNCIOS DE VIDEO  
(2” Y MEDIA PANTALLA)

Fuente: Moat Q4 2019. Promedio promedios de los medios sociales.



RESEARCH: VIEWABILITY

MOAT ES UNA COMPAÑÍA DE ORACLE 
(https://moat.com) que ofrece servicios de 
medición de Ad Verification, Ad Fraud & Ad 
Viewability, entre otros. 

Fue la primera compañía en conseguir la 
certificación del MRC (Media Rating Council) 
por la medición de impresiones viewable en 
mobile. 

MOAT no es el único proveedor que tiene 
esta certificación. Las otras 3 empresas 
certificadas por MRC son: 
- Integral Ad Science (IAS)
- ComScore vCE
- Double Verify (DV).

https://moat.com/


CRITERIO GLOBAL CREADO POR EL

MEDIA RATING COUNCIL (MRC) Y AVALADO POR 

INTERACTIVE ADVERTISING BUREAU (IAB), 

MOBILE MARKETING ASSOCIATION (MMA), ETC. 

¿CUÁNDO UNA 
IMPRESIÓN ES 
CONSIDERADA UN 
“VIEWABLE”?: 

2 SEGUNDOS 
CONSECUTIVOS

50% PIXELES
DEL AVISO 

EN PANTALLA

VIEWABILITY

BENCHMARK DE VIEWABILITY EN ARGENTINA

51%
VIDEO DESKTOP

52%
VIDEO MOBILE
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ESTUDIO DE RESEARCH: 

VIEWABILITY 
EN ARGENTINA
IMS REALIZÓ UN ESTUDIO DE CASO PARA MEDIR EL 
VIEWABILITY DE LOS VIDEOS DE LAS PRINCIPALES  
PLATAFORMAS DIGITALES
Periodo de campañas: SEP-DIC 2019



RESEARCH: 

VIEWABILITY EN ARGENTINA

DESVIACIÓN 
ESTANDAR BAJA:
6% DE DESVIACIÓN ESTÁNDAR EN CAMPAÑAS DE LA MISMA 
PLATAFORMA Y 2% DE VARIACIÓN EN CAMPAÑAS 
ARGENTINAS VS. CAMPAÑAS REGIONALES.

NO SE REQUIERE LA MEDICIÓN DE MÚLTIPLES CAMPAÑAS, 
PORQUE LOS DATOS DE VIEWABILITY SON ESTABLES.

10 MEDIOS DE VIDEO 
DIGITAL MEDIDOS:
265 MILLONES DE IMPRESIONES MEDIDAS

5 CAMPAÑAS / 5 INDUSTRIAS

ENERGÍA CPG ENTRETENIMIENTO BEBIDAS TECNOLOGÍA



RESULTADOS: 

VIEWABILITY EN 
ARGENTINA
MRC vs. Vistas completas

MOAT



ESTE ES UN SHARE PROMEDIO DE UN PLAN DE VIDEO 
DIGITAL EN ARGENTINA

34 M31 M 12 M 2 M 1 M 700K 88K

31% 10%24% 6%

101 M 80 M

24%Share 
ponderado 2%

M O A T



AGREGAMOS AL ESTUDIO 
LAS VISTAS EFECTIVAS.
PORQUE SÍ HAY MANERA 
DE VERIFICAR ESTO…
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SOLO 2 DE CADA 10 
IMPRESIONES ALCANZARON 

LA MÉTRICA DEL MRC
(2” Y 50% DE PIXELES EN 

PANTALLA)

EL 52% DE BENCHMARK DE PLATAFORMAS CAE AL 21% SI MEDIMOS 
LAS IMPRESIONES DEL PLAN REAL.

M O A T



4x más viewability 
con -10% de inversión

SI LA CAMPAÑA TUVIERA MÁS SOV EN 
PLATAFORMAS DE VIDEOS EFECTIVOS, 

TRIPLICARÍA EL VIEWABILITY. 

SOCIAL 
MEDIA

87%

PROGRAMÁTICA
0%

IN-
STREAM

13%

PLAN PROMEDIO PLAN OPTIMIZADO

SOCIAL 
MEDIA

21%
PROGRAMÁTICA

16%

IN-
STREAM

63%

M O A T



Fuente: Moat, 5 campañas corridas para el 
estudio de caso de Argentina.

LA MAYORÍA DE LAS VECES, NO SE PUEDE DESARROLLAR UN CONCEPTO EN 2”.
Y NO TODAS LAS PLATAFORMAS DIGITALES APORTAN EN LA CONSTRUCCIÓN DEL MENSAJE COMPLETO.  

IMPRESIONES DE VIDEO CON VISTAS COMPLETAS

DURACIÓN PROMEDIO
DEL AVISO

1%

13%

23%

50%

87%

97%

Snapchat

Out Stream (Sin IMS)

Twitter

In Stream (sin IMS)

Warner Music

Spotify 15”
IMS TIENE LAS MEJORES TASAS DE 
VIEWS COMPLETAS. 

SUS PLATAFORMAS COMUNICAN UN 
MENSAJE AUDIOVISUAL COMPLETO. 
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REACH NO ES IGUAL A EFECTIVIDAD DIFERENCIAR PLATAFORMAS IN-
STREAM VS. OUT-STREAM

ENTENDER QUÉ METRICAS EXIGIR (KPI 
ESPECÍFICOS DE VIDEO)

¿QUÉ 
APRENDIMOS?

Cuando el formato elegido es video, nunca 

pretender Reach como KPI. Alcanzar a 

mucha gente que no ve el video, no es 

Reach verdadero.

Comparar costos y eficiencias en un plan de 

video por sus views efectivas. Evaluar si 

realmente funciona un CPM barato.

Las redes sociales no son las más efectivas para 

videos de más de 10”. 

Twitter (out-stream) tiene buenas métricas de 

viewability y vistas completas.

FORMATOS PENSADOS PARA PLATAFORMAS 
DIGITALES

< TERMINAR CON EL AVISO DE TV PARA TODOS 
LOS MEDIOS>

Además de la diferencia entre TV y Digital,  hay 

diferentes tipos de consumo de plataformas 

digitales. 

In & Out Stream son las más evidentes. 



¿Dudas o consultas?

galvarez@imscorporate.com

¡GRACIAS!


