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¢ Cuanta gente vio por television los JJOO Londres 2012? o

2012
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JJOO Londres 2012 fue televisado por ESPN, TyC Sports y la TV Publica.

Si bien ESPN y TyC Sports desplegaron mayor cobertura de los JJOO 2012, la audiencia se incliné el canal de TV Abierta, TV Publica.
Si analizamos el rating por dia y tenemos en cuenta que la seleccion argentina de futbol sub 20 quedo afuera de este evento vemos
gue la mayor audiencia coincidié con el debut y el final de competencia de la seleccion mas representativa de la delegacion argentina
en Londres, la Generacion Dorada (basquet). En los otros dos picos de audiencia, compitieron las selecciones de Basquet, Hockey (F),
Handball y Voley; mientras que la medalla de oro que gand Crismanich se sumo al éxito de los deportes colectivos.
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Fuente: Kantar Ibope
Los seleccionaron los programas sobre los JJOO. En el caso de ESPN se selecciono por blogue horario. th '

El rating de TV tiene como base al total de individuos (GBA). Promedio Lunes a Domingo de 0 a 24 hs. Del 27/07/2012 al 12/08/2012. Eﬁmm
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Los ratings mas altos en cada sefial fueron
alcanzados tanto por “Las Leonas” (medalla de TIEMPO EN PANTALLA vs. AUDIENCIA
plata) y Crismanich en Taekwondo (medalla dorada). 25%“ %T: tier;wpo en pantalla (participacion |
relativa).
%A: audiencia (participacion relativa). é Tenis
TOP 10 PROGRAMAS Tamafio de circulos: relacién entre %T (masculino)
> 20%  y%a. [ Basquet
TV PUBLICA TYC SPORTS .
(masculino)
15% 0 . Gimnasia
Crismanich vs. Garcia Argentina vs. Australia J feti
4.65 : 2.68 Artistica
Hemme (Taekwondo) (Hockey Femenino) Hocke
. — 10%= === = m m e e e m = — - ~OLKEY_ .
Argen:géas;/z.el;l)tuama 304 Ar(;lg-'egctli(r;a \I;:[:::ié\:;i)ca 266 Atleti ‘ ) ‘ (femenlno)
Argentina vs - eHSMO® Hockey™  Handball ! Fatbol
o 0, . -
Alemania (Hockey 3.87 Feder?{;’;:{'”rray 2.61 5% (masculino) (masculino)
Femenino) A ; L ; Natacis
Argentina vs. Estados rgentina vs. Lituania 2.52 atacion
Unidos 3.52 (Basquet) 0% %A
(Basquet/semifinal) Argentina vs. Estados 0% 2% 4% 6% 8% 2% 14% 16% 18% 20%
Unidos (Basquet 1ra. 2.42
Gimnasia Artistica 3.15 ronda)
. . Crismanich vs. Garcia z . .. 0z . a
Afge“t'?\f ‘|’S- ;3”'83”3 208 e e i) 2.38 En términos televisivos, Natacion, Futbol y Hockey Femenino fueron las
oley o s . . . . . .
AE————— Argentina vs. Bulgaria . especialidades que mejor rindieron ya estuvieron por debajo del tiempo
(Hockey Femenino) 291 (Voley) promedio en pantalla y por encima de la audiencia promedio.
Argentina vs. Estados . 2 . . 7 g oG
Senegal vs Uruguay 5 86 Unidos 231 En el caso del Tenis, Voley, Basquet y Gimnasia Artistica, se posicionaron por
F’ b | ° z e . . . . . .« o7
(Rétbol) el ol encima de la audiencia promedio gracias a la exposicidon en pantalla.
Al ti .F i A ti . Holand 9 q . .
e S v (hockey Famenino) 204 Mientras que Handball, Atletismo y Hockey Masculino no fueron atractivos
; - ara los televidentes ni para la televisacion.
Gimnasia Artistica 2.69 BRI U L[ 2.04 P P

(Voley)

Fuente: Kantar Ibope
Los seleccionaron los programas sobre los JJOO.
El rating de TV tiene como base al total de individuos (GBA). Promedio Lunes a Domingo de 0 a 24 hs. Del 27/07/2012 al 12/08/2012.
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¢ Quiénes vieron los ultimos JJOO Londres 20127 09

Tanto en la TV Publica como en TyC Sports el evento fue mayormente visto por hombres, en TyC Sports con mayor 2012
concentracion.
Los niveles socioecondmicos alto y medio prefirieron mas la sefial de TV paga, mientras que la TV Publica captd un
publico masivo.
En cuanto a las edades, por TyC Sports se concentro una audiencia de entre 20 y 54 ainos y la TV Publica tuvo alta
fidelidad en televidentes mayores a 55 anos.
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En términos de fidelidad™ las competencias mas vistas en la TV Publica fueron: el partido inaugural de Hockey masculino
(Australia-Sudafrica, 50%) y el partido de “Las Leonas” contra Alemania (46%).
En TyC Sports las disciplinas mas vistas fueron: el primer partido de Handball masculino (Islandia-Argentina, 47%) y la
final de tenis individual entre Roger Federer y Andy Murray (47%).
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official internet broadoaster

Terra fue el sitio que transmitié por steaming los JJOO Londres 2012. .
. . " o terra
Tuvo 36 canales simultaneos y transmisiones HD.

Fuente: Kantar Ibope *Fidelidad: % de tiempo de visionado de un programa. Se descartaron los programas
Los seleccionaron los programas sobre los JJOO. menores a 30 minutos de duracién y programas emitidos después de las OOIzenith '

El rating de TV tiene como base al total de individuos (GBA). Del 27/07/2012 al 12/08/2012.  **http://www.latinspots.com/site/sp/nota/detalle/27446/Terra-super-1.5- 750, )\ =
millones-de-views-en-la-primera-semana-de-los-Juegos-Olmpicos-Londres-2012



¢ Como fueron los ultimos JJOO en términos de

inversion publicitaria?
La inversion publicitaria durante los ultimos JJOO se
concentrd en ESPN (74%).

Los canales que transmitieron los JJOO 2012 fueron la TV Publica,
ESPN y TyC Spots. Del total de la inversién publicitaria asociada a la
programacion de este evento, un 74% provino de ESPN, 15% de TV
Publica y 11% de TyC Sports.

Durante los dias que duro el evento la TV Publica suspendio gran
parte de su programacion habitual para transmitir las diferentes
competencias, le destino un 59% de sus horas diarias a los JJOO (14
horas diarias en promedio). TyC Sports dedico un 81% de sus horas a
la competencia (19 horas diarias en promedio). ESPN no cuenta con
auditoria de su programacioén pero tuvo cobertura las 24hs del
evento.

10 sectores concentraron el 80% de la inversion publicitaria del
evento. Bancos y Finanzas fue el sector lider con el 14% del SOI, los
anunciantes que mas invirtieron fueron: Banco de La Nacionen la TV
Publica y Citibank en ESPN.
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El sector Higiene y Belleza obtuvo el 11% y fue principalmente Procter & Gamble (sponsor oficial de los JJOO) concentrando en ESPN
el 97% de su pauta televisiva. El tercer puesto es de Medios y el 82% corresponde al anunciante ESPN Sur (seial “ESPN +” o “ESPN

2")
Fuente: Kantar Ibope
Los seleccionaron los programas sobre los JJOO. 5 Zenith '
Inversion TV Publica, TyC Sports y ESPN. Del 27/07/2012 al 12/08/2012. The ROl Agency
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Fox Spots, TyC Sports, ESPN y la TV Publica son la sefales que &
transmitiran el evento este afo, que comenzara el 5 de agosto. o

iENTRE ELO5Y EL 21 DE AGOSTO DE 2016 oA e Lo
. o PRIMERQOS
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Golf y Rugby, disciplinas
que vuelven a los JJOO.

Fox Sports y ESPN van a transmitir en sus seiales de TV Paga y via steaming en sus plataformas

online la competencia*. ESTi
Fuente: https://www.rio2016.com/es /1
*http://www.foxsports.com.mx/news/139562-fox-sports-transmitira-sochi-2014-y-rio-2016 6 Zenith

La informacion sobre ESPN fue consultada via email. The ROl Agency



¢ Quiénes son los Sponsors oficiales de los JJOO Rio 20167 6\9

( 0\ Rin2o16

O %

Comité Olimpico Internacional

Ceatoli GE 2 omtoa  AtoS

BRIDGESTONE

P PG Paasoic [ yISA <>

et
Comité Olfr;Bigo Argentino
cBc® Y '

signia TURICENTRO

VWAJES SEVENTOB DEPORTIVOS ¥ CORPOIAIVGS

Patrocinadores oficiales

&
Bradesco Bradesco Correios E£mbratel NISSAN

Seguros

Fuente: https://www.rio2016.com/es /1
http://www.coarg.org.ar Zenith

The ROI Agency



